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Kommt die Vierte Gewalt unter
den Hammer?

Die Zukunft der Stiddeutschen
Zeitung steht auf dem Spiel: Die
Mehrheit der Eigentiimer will

verkaufen.
Die Zeit, Nr. 17 vom 19. April 2007
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Struktur des Vortrags

Braucht es eine mediale politische Offentlichkeit?

Worin unterscheiden sich Offentlichkeiten die durch
Presse und Neue Medien hergestellt werden?

Welche Anderungen ergeben sich aus dem Wandel
von einer “Presseoffenlichkeit” zur Offentlichkeit
der Neuen Medien fur die Ernahrungswirtschaft?
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Die Grundrechte der
Meinungs- und Presse-
freiheit und der Medien-
verfassung bilden einen
Rahmen fur das Entstehen
einer einflussreichen
offentlichen Meinung.

L
o

Mobilisierung von relevanten Fragestellungen,
kontroversen Antworten, Informationen und Argumenten
=» Generierung einer reflektierten offentlichen Meinung
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Bedingungen einer medialen
politischen Offentlichkeit

* hinreichende
Unabhangigkeit des
Mediensystems
gegenuber seiner
sozialen Umgebung.

« Befahigung der Burger an einer
inklusiven offentlichen
Meinungsbildung teilzunehmen
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Presse als Leitmedium

Fur die Leser
aber auch fur
andere Medien
ubernimmt die
Presse die Rolle
des Leitmediums
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Einschrankungen der Presse hinsichtlich
einer deliberativen Offentlichkeit

* Fehlen der reziproken Sprecher- und
Adressatenrollen

« Macht der Medien Botschaften auszuwahlen

* Rhetorische, symbolische, personalisierte,
vereinfachte und polarisierte Kommunikation

« Macht der Akteure den Inhalte zu steuern
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Folgen des zunehmenden finanziellen
Drucks auf die Presse:

=» Fehlende Distanz gegenuber Verbanden
und Organisationen

=>» Vom investigativen Journalismus zum
Infotainment: Vom Burger zum Konsumenten
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Moglichkeiten der neuen Medien

- individuelle Informationsbeschaffung

- politische Partizipation

- herrschaftsfreie Sphare

- interaktive, unreglementierte Kommunikation
- Kommunikation auf gleicher Augenhohe

(Habermas 2008; Mosca 2007; Ruch 2005)
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* Macht der Akteure den Inhalt zu steuern
* Fehlende Validierung der Informationen

 Fragmentierung der politischen Offentlichkeit
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Akteure der Ernahrungswirtschaft

Politisch-
administratives
System

Produzenten
Marketing,
PR

v

edien

Konsumenten
Information,
Meinungs-
bildung
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Produzenten und die Presse

+ -

* durch PR ist die « Kampagnen von
Presse beeinflussbar  NGOs (Verbraucher-
schutzorganisationen)
polarisieren —
“schnelle Schlagzeile”

« “Krisen”berichterstat-
tungen bringen
erhohte
Aufmerksamkeit
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Konsumenten und die Presse

+ -
* |nvestigativer  Macht der
Journalismus deckt Produzenten bei der
Probleme auf Gestaltung der Inhalte

* |dentifizierung von
kontroversen |
Argumentationen Infotainment

e Zunehmendes
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Produzenten und Neue Medien

+ -
o Kosteng[]nstiges  Kritische OﬁentllChkelt
Marketing, PR in einer Vielzahl von

(Verbraucher-)Foren

 Keine Validitat der
Information
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Konsumenten und Neue Medien

+

individuelle Infor-
mationsbeschaffung

Interaktive
Kommunikation

unreglementierter
Zugang

e unstrukturierte

Informationsflut

* Fragmentierte

Kommunikation

« Keine Validitat der

Information
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Schiussfolgerungen

Die mediale Offentlichkeit dient als Mittler zwischen
Zivilgesellschaft und Politik

Die Presse ist als Leitmedium fur ein demokratische Politik schwer
ersetzbar

Die Neuen Medien verstarken die deliberativen Elemente in der
offentlichen Meinungsbildung

Die fragmentierte Offentlichkeit der Neuen Medien verhindert eine
synthetisierte Meinungsbildung

Presse und Neue Medien erganzen sich zu einer deliberativen
Offentlichkeit als Basis fur die Meinungs-und Willensbildung der
Konsumenten

Die Produzenten in der Ernahrungswirtschaft konnen ihre
Offentlichkeitsarbeit zunehmend effizient auf die Presse
ausrichten
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Vielen Dank fur lhre Aufmerksamkeit!




