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Herausforderungen an die Kommunikation der 
Ernährungswirtschaft

• Zunehmende Entfremdung von der Landwirtschaft
• Vertrauen eher gering  - extrem unterschiedlich in den 

WWarengruppen
• Teilweise geringe Öffentlichkeitsorientierung – aber sehr hoher 

Professionalisierungsgrad bei einigen MarkenartiklernProfessionalisierungsgrad bei einigen Markenartiklern
• Natürlichkeits- versus Produktivitätsframe
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