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Agenda

• Neues Design der Webseiten der Universität

• Stand Landingpage „Forschung“ der Fakultät

• Markenentwicklung „Geisteswissenschaften in Göttingen“



Neues Design der Webseiten der Universität

• Hauptziel: Responsive Design – Optimierte Darstellung auf 
Smartphones und Tablets 

• Zeitplan der Pressestelle: Testphase seit 5.5.; Überarbeitung der 
Seiten durch Fakultäten, Seminare und Institute bis 30.6.; Übergang 
zum neuen System am 1.7.

• Hauptprobleme bei der Umstellung:
• Größe der Bilder

• Unausgewogenheit zwischen linker und rechter Spalte













Landingpage „Forschung“ der Fakultät

• In Konzeptionsphase

• Orientierung an zentralen 
Forschungsseiten sowie 
Forschungsseiten

• Wird im Zuge weiterer 
struktureller Verbesserungen an 
der Webseite umgesetzt



Geisteswissenschaften in Göttingen 
Markenentwicklung
• Herausforderungen: 

• Studierende gewinnen

• Forschende anziehen

• Personal gewinnen

• Ziel: Erarbeitung eines Marken-Konzepts „Geisteswissenschaften in Göttingen“ zur…

• …Steigerung der Bekanntheit der Fakultät und des Studienangebots 

• …Attraktiven und zielgruppengerechten Darstellung des Angebots

• …Unterstützung der Informations- und Werbemaßnahmen der Fächer 

• …Entwicklung geeigneter Marketingmaßnahmen (z. B. Ansprache über soziale Medien, Erstellung von Videos, Ausbau 
Schulkooperationen)

• WICHTIG: Einheitlicher und integrierter Markenauftritt zur Steigerung der Bekanntheit, für 
Wiedererkennung sowie für Imageaufbau und –pflege

• Einzelne Fächer profitieren von einer starken und sichtbaren Marke „Geisteswissenschaften in Göttingen“



Vorgehen - Skizze

• Stärken-Schwächen-Chancen-Risiken-Analyse (SWOT-Analyse)
• u. a.: Zielgruppe(n)? Wettbewerber und deren Positionierung? 

Besonderheiten des Studiums der Geisteswissenschaften an der Fakultät? 
Externe Rahmenbedingungen?

• Hervorhebung der Stärken; Milderung der Schwächen
• Wichtig: Hier evt. Änderungen an Rahmenbedingungen oder Angeboten 

notwendig (Beispiel: Berufsperspektiven)

• Entwicklung einer Positionierung, die in den Köpfen der Zielgruppe 
möglichst attraktiv, einzigartig und nachhaltig wirkt

• Entwicklung von Kommunikationszielen

• Entwicklung geeigneter Marketingmaßnahmen



Ansätze - I

• Verbindung von Tradition und Moderne
• Große Auswahl an Fächern und Kombinationsmöglichkeiten
• Studienort Göttingen als Attraktivitätsfaktor
• Internationale Vernetzung
• PONS-Programm für innerdeutsche Studierendenmobilität
• Hervorragende Beratungsangebote
• Mentoring in der Studieneingangsphase
• Großes Angebot an Schlüsselkompetenzworkshops für 

Geisteswisssenschaftler_innen
• Fakultätseigene Angebote zur Berufsorientierung und zum Berufseinstieg
• ….  



Ansätze - II:


