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Kühl. S., Zühlsdorf, A., Viergutz, T., Fellner, J., Spiller, A. (2017): Zutatenhinweise auf 

Lebensmittelverpackungen: Verbraucherwahrnehmung im Spannungsfeld von 

Produktaufmachung, tatsächlichen Zutatenanteilen und Aromen (Kommentiertes Chartbook), 

wissenschaftliche Studie im Auftrag des vzbv, Göttingen.  

 

Spiller, A., Sonntag, W. (2016): Moralische Bedenken und WTO-Regime, in: cege-Report April 

2016: 3. 

 



 58 
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