Gastkommentar Prof. Achim Spiller: Milchstreik in Deutschland - Uberraschende Wende

Boykott richtet sich gegen Politik

Der Streik geht schon mehr als ei-
ne Woche. Die o6ffentliche Reso-
nanz ist grof3. Selbst Verbraucher,
die die Zeche am Schluss zahlen
sollen, fordern faire Preise. Und
jetzt der Paukenschlag von Lidl.
Zuvor hat bereits Migros in der
Schweiz einen &dhnlichen Be-
schluss gefasst. Damit haben die
Bauern einen Erfolg erzielt, den
viele Marktbeobachter nicht er-
wartet haben. Lidl, nach dem
jungsten PR-Desaster angegriffen
und strategisch um Imageverbes-
serung bemiht, schlagt sich auf
die Seite der Landwirte und setzt
die Konkurrenten unter Zug-
zwang. Reputation wird in der
Mediengesellschaft immer wich-
tiger. Was folgt jetzt?

Zundchst macht Konsum-
milch nur rund 22 Prozent der
Gesamtmilchmenge aus. Inwie-
weit die anderen Handler nach-
ziehen, ist schwierig zu prognos-
tizieren. Zu vermuten sind einige
offentlichkeitswirksame  Aktio-

nen. Auch werden die Handels-
unternehmen den Fokus ihrer
Sonderangebote von Milch wohl
zeitweise auf andere Warengrup-
pen verschieben, zum Beispiel
auf Fleisch in der Grillsaison. Ob
dies den Ferkelproduzenten und
Maéstern gefallt, die 6konomisch
keinesfalls besser dastehen als
die Milchlandwirte? Selbstver-
stdndlich kénnten alle in der Ket-
te besser verdienen, wenn der
Wettbewerb schwéacher ware.
Die Bedeutung wettbewerbs-
friedlichen Verhaltens fir die
Branchenrentabilitdt ist in der
Forschung vielfach analysiert. Der
Lebensmittelhandel wird sich
aber langfristig von seinen strate-
gischen Planen zur Verdrdngung
von Konkurrenten nicht durch
die Lieferanten abbringen lassen
und die jetzigen Aufschldge in
den néchsten Preisrunden aus-
gleichen. Was damit auch zu er-
warten ist, sind mehr unterjéhri-
ge Preisverhandlungen, &hnlich
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wie bei Fleisch. Im Endeffekt geht
es um das Portemonnaie des Ver-
brauchers. Verbraucher werden
bei Standardartikeln, bei denen
sie keine Qualitdtsunterschiede
feststellen konnen, weiterhin auf
Grund des Preises entscheiden.
Der Anteil der Handelsmarken,

bei denen genau dies zutrifft,
steigt und liegt bei Standardarti-
keln wie H-Milch heute bereits
bei mehr als 80 Prozent. Langfris-
tig gibt es damit nur eine Chance
zur Preiserhéhung: mehr in Inno-
vationen, Spezialitdten und Mar-
ken investieren. Genau dies mus-
sen die Landwirte aber in den Ge-
nossenschaften mittragen wol-
len.

Bei rationaler Betrachtung
zeigt sich, dass es eine weitere
versteckte Agenda hinter dem
Streik gibt. Wenn er sich fir die
Bauern lohnt, dann, weil die Poli-
tik unter Druck gerét, Programme
zur Unterstiitzung in der Uber-
gangsphase bis zur Quotenab-
schaffung zu finanzieren. Hierzu
gab esim vergangenen Jahr in der
EU noch wenig Bereitschaft. Mit
den streikenden Landwirten im
Nacken steigt der politische
Handlungsdruck in der Européi-
schen Union. Sinnvoll wéren hier
sicherlich Ausstiegshilfen.



