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Wirtschaftswissenschaften

Grundlagen – Management – 
 Strategien

Der Handel ist in Bewegung: Es ent-
stehen neue Betriebsformen, Vertika-
listen konkurrieren mit klassischen 
Handelsorganisationen, elektroni-
sche und stationäre Kanäle werden in 
Mehrkanalsystemen zusammen ge-
führt, Inter nationa lisie rungs  konzepte 
stehen auf dem Prüfstand, das Ange-
bot von Handelsmarken wird diffe-
renzierter und neue Technologien 
werden eingesetzt. Das vorliegende 
Werk bildet die methodischen Fort-

schritte im Handels management ab und stellt moderne Theorien zur Problem-
lösung vor. Ein besonderes Merkmal des Buches besteht darin, dass der ent-
scheidungsorientierte Ansatz konsequent als Denkrahmen für die Behandlung 
der einzelnen Managementbereiche genutzt wird, so für das strategische Han-
delsmanagement, das Handelsmarketing, Beschaffung und Logistik, die Gestal-
tung der Bereiche Personal und Organisation sowie Finanzierung und Control-
ling. Wegen seines modularen Charakters, seiner Praxisorientierung bei gleich-
zeitiger Theoriefundierung und seiner dennoch guten Lesbarkeit ist das Buch 
für Manager, Forscher und Studenten gleichermaßen geeignet. 
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Prof. Dr. Lothar Müller-Hagedorn 
lehrte Betriebswirtschaftslehre, Handel 
und Distribution an der Universität zu 
Köln. Prof. Dr. Waldemar Toporowski 
leitet die Professur für Handelsbe-
triebslehre an der Georg-August-Uni-
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