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I. Hintergrund der Diskussion

GIK-Prognose: ,,Der Ausloser®

* GtK-PM am 7. August 2009
Wachstum des Okomarktes im 1.Halbjahr 2009:

= Riickgang der Bio-Umsatze von 4,0%
» LEH: Umsatze - 6%
» Discounter: Umsétze - 7%, Menge + 1%

» Fachhandel: Preise u. Nachfrage konstant

= Riickgang bei bestimmten Konsumentengruppen

» Haushal

te, die sic]

» Hausha

= Bio-Stammkunden |

Biohandel Online

te, die sic

h einschranken miissen: - 15%

n nicht einschranken miissen: + 1,1%

12.August 2009

bleiben treu”

= Teile des Umsatzriickgangs sind preisgetrieben
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I. Hintergrund der Diskussion
Anderer Publikationen...

* Naturkost Umsatzbarometer: Im Q2 4,0% Plus

Biohandel Heft 9/2009, S.

* BOLW-PM: , Datengrundlage ist widerspriichlich”
* AC Nielsen: Plus beim Bio-Umsatz von 0,9% im LEH

* ,Recession checking growth in organic agriculture”
Agra Europe, 31.Juli 2009

e BNN: Naturkostmarkt wachst, LEH und Discounter im Minus

)

4

4

4

Fachhandels-Barometer: -0,3% (120 eher kleine Laden)
Umsatzbarometer: +1,5% (250 Laden)
Biovista Handelspanel: +49% (159 eher umsatzstarke Laden)

BNN Naturkost-Groshandel: + 5,2 %

* ,,Umsatzbarometer: Knapp 4 % Plus im 3. Quartal”
Biohandel am 16.Oktober 2009
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I. Hintergrund der Diskussion
Anderer Publikationen...

2,2%

8

1.Qu. 2.Qu. 3.Qu 4.Qu Jahr kumuliert

-1,1%

Abb. 1: Umsatzentwicklung im Naturkost-Einzelhandel Jan. bis Sept. 2009 zu 2008

Quelle: Biohandel Online Oktober 2009
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I. Hintergrund der Diskussion

Mogliche Fragestellungen

e (Gibt es eine Rezession und wie wirkt sie?

» Wie reagieren die Verbraucher auf die Rezession?

o Welche Absatzkanile sind betroffen?
Welche Produkte?

o Was treibt die Nachfrage und Preise des Okomarktes?
(neben der Konjunktur)

» Wie sind die Perspektiven auf dem Okomarkt?

Mittwoch, 28. Oktober 2009



1. Hintergrund
Entwicklung des Oko-Sektors seit 1989
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Abb. 2: Entwicklung Wachstum der 6kologisch wirtschaftenden Betriebe seit 1989

Quelle: eigene Berechnung nach Hamm & Rippin 2007, BOLW 2009
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i B Hintergrund
Preis-"Transmission fur oko. und konv. Weizen
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Abb. 3: Entwicklung der 6kologischen und konventionellen Weizenpreise seit 1993
Quelle: eigene Darstellung, Daten von ZMP und AMI
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2. Allgemeine Konjunkturindikatoren

Welche Indikatoren gibt es?

1. Einzelne Messzahlen fiir die Konjunktur

* Bruttoinlandsprodukt

* Arbeitslosigkeit und Kurzarbeit

* Index des Umsatzes des Lebensmitteleinzelhandels
* Index des Umsatzes des verarbeitenden Gewerbes
2. Aggregierte Konjunkturindizes

* JFO Geschéftsklimaindex

3. Konjunktur-Modelle

o DIW, Wirtschaftsinstitute

Mittwoch, 28. Oktober 2009



2. Allgemeine Konjunkturindikatoren
Entwicklung des Bruttomnlandsprodukt

Entwicklung des Bruttoinlandsprodukts
preisbereinigt
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© Statistisches Bundesamt, Wiesbaden 2008
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2. Allgemeine Konjunkturindikatoren
Prognose des Bruttoinlandsprodukt

Bruttoinlandsprodukt

preis-, kalender- und saisonbereinigter Verlauf und kalenderbereinigte Jahreswachstumsraten

Mrd. Euro Prozent
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Abb. 5: Prognose des Bruttoinlandsprodukt

Quelle: DIW 2009
Mittwoch, 28. Oktober 2009
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2. Allgemeine Konjunkturindikatoren

Arbeitslosigkeit

Arbeitslosenquote aller ziviler Erwerbspersonen
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Abb. 6: Entwicklung von Kurzarbeit und Arbeitslosigkeit seit 2005

Quelle: Bundesagentur fiir Arbeit, Niirnberg, ab 2005 Agentur fiir Arbeit Niirnberg
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2. Allgemeine Konjunkturindikatoren

Umsatze 1im LLEH Einzelhandel
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Abb. 7: Entwicklung Umsétze im LEH seit 1993

Quelle: Daten des Statistischen Bundesamtes, zu konstanten Preisen (2005=100)
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2. Allgemeine Konjunkturindikatoren
Umsatz verarbeitendes Gewerbe

Index des Umsatzes im Verarbeitenden Gewerbe
Arbeitstaglich- und saisonbereinigter Wert (X-12-ARIMA)
Volumenindex 2005 = 100

125

115 M Insgesamt
M Inland

Ausland

105

95

85

75

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Vorlaufiges Ergebnis.
1 Bis einschl. Juli 2009.

© Statistisches Bundesamt, Wiesbaden 2009
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2. Allgemeine Konjunkturindikatoren

IFO Geschaftsklimaindex

/

==|FO Geschaftsklima-Index
= Geschaftserwartung

I

)

1991 | 1992

1996 | 1997 2006 | 2007

I

Abb. 9: Entwicklung des IFO Geschéftsklimaindexes seit 1991

Quelle: IFO Institut Miinchen

Mittwoch, 28. Oktober 2009
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2. Allgemeine Konjunkturindikatoren
Status der Konjunktur nach 1O

ifo Konjunkturuhr Deutschland
Verarbeitendes Gewerbe"’
Zusammenhang zwischen der Lagebeurteilung und den Erwartungen
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Quelle ifo Konjurkiuriest 2302008 ©'b

Abb. 10: Entwicklung des IFO Geschaftsklima-Index seit 1991

Quelle: IFO Institut Miinchen
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2. Allgemeine Konjunkturindikatoren
Fazit

o Zur Zeit befindet sich Deutschland in einer Rezession™

Die schwerste weltwirtschaftliche Rezession seit dem 2. WK*
DIW: - 5,1%BIP; Institute & Bundesregierung: -5,0 %

* Erste Anzeichen deuten Verbesserung an
* Exporte und Maschinenbau zieht bereits wieder an
e Auto-Industrie erreicht dagegen die Talsohle (Abwrackpramie!)

e 2010 wird es ein moderates Wachstum geben
DIW: + 1,3 %: Institute & Bundesregierung: +1,2 %

* Die Arbeitslosigkeit konnte 2010 stark ansteigen
DIW: Arbeitsmarkt im Winter 09/10 am Scheideweg

Mittwoch, 28. Oktober 2009
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3. Besimmungsgrunde fur Nachfrage und Preise
3.1 . klassische®™ Einflussfaktoren

* Ernte 2009: Menge und Qualitat?
Gute Getreide-Ernte in 2008, gute bis sehr gute Getreide-Ernte 2009

* Weltmarktpreise in 2009
Niedrige Getreidepreise, auch niedrigste Milchpreise
Niedrigere regionale Nachfrage auf dem Weltmarkt (Konjunktur!)

» EU-Nachfrage nach Okolebensmitteln

= ,,Organic farming to flourish in Poland”
Agra Europe, 26.Juni 2009

- Kennzahlen Biofachhandel Schweiz”
Biohandel 9/2009

= Rumanien: Bio-Markt wachst iiber 30%“
Biohandel, 10/2009

* EU-Importe von Bio-Produkten

Mittwoch, 28. Oktober 2009
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3. Bestimmungsgrunde fur Nachtrage und Preise
3.1 . klassische® Fanflusstaktoren

Erzeugerpreise fiir Brotweizen im Bundesmittel
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Abb. 11: Entwicklung der 6kologischen Brotweizen-Preise 2007-2009

Quelle: AMI 2009
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3. Besimmungsgrunde fur Nachfrage und Preise

3.2 Andere Emflussfaktoren

* Bereinigung im Marktsegment der Oko-Supermérkte und im LEH

* Berichterstattung im Fernsehen?
NDR Panorama am 7.10.: , Geheimsache Bio”

ARD Plusminus 20.10.: , Bio-Limonaden: Wie viel Bio und wie viel
Frucht steck drin?

* Regionale Wirksamkeit von Konjunktur
e Region Stuttgart: - 8/9% der Wirtschaftsleistung
 Nicht exportorientierte Regionen nicht so stark betroffen?

* Streichung des Schulobst-Programms in Niedersachsen

* Erhohung des Kindergeldes in 2010

Mittwoch, 28. Oktober 2009 20



4. Schlussfolgerungen

* Abgekiihltes Wachstum auf dem Bio-Markt
* Riickgange im Umsatz sind z.T. preisgetrieben
* Die Umsatzentwicklung ist abhédngig von
= Absatzkanal
= Produkt
= Einkommen des Haushalts
* Andere Faktoren erscheinen wichtig
= Preisentwicklung
= Erntemengen und -qualitat
* Qualitatives und nachhaltiges Wachstum notwendig

o Weitere Reaktionen?

Mittwoch, 28. Oktober 2009
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Appendix 1: Marktentwicklung Bio-Milch

Erzeugerpreise fir Milch im Bundesmittel

45,00
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Zettraum 01.08.2006 his 31.08.2009

Milch bei 3,7 % Fett und 3,4 9% Eivweil?

Abb. 12: Entwicklung der 6kologischen Milchpreise 2007-2009

Quelle: AMI 2009
Mittwoch, 28. Oktober 2009
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Appendix 2: Weltmarkt fur Weizen

Entwicklung der globalen Weizenpreise
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Quelle: CRB/CBOT, Stand: September 2008, Monatsmittel

Abb. 13: Entwicklung des Weltmarktes ftir Weizen 2006-2009

Quelle: AMI 2009
Mittwoch, 28. Oktober 2009
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Appendix 5: Umsatz im (konv.) LEH

Realer Umsatz des Einzelhandel zu konstanten Preisen (2005=100)
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Abb. 14: Entwicklung des Umsatzes im LEH seit 1994

Quelle: Statistisches Bundesamt 2009
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Appendix 4: Aussenhandel

AuBenhandel (Spezialhandel)
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© Statistisches Bundesamt, Wiesbaden 2009

B Ausfuhr
Einfubr
Saldo

Aug Okt
2008

Dez Feb Apr Jun Aug
2009

Abb. 15: Entwicklung des deutschen Aussenhandels 2007-2009

Quelle: Statistisches Bundesamt 2009
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