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Uberregionale Schwichen

~ Eine Analyse zum Stadtetourismus nennt Gétting’éhs St

VON MICHAEL BRAKEMEIER

Géttingen. Wie attraktiv ist Got-

tingen fiir Stadtetouristen? Wel- -

che Angebote gibt es? Was fehlt?
Wo liegt das Potenzial fiir Got-
tingen als touristisches Ziel? Mit
diesen und weiteren Fragen hat
sich das Hamburger Tourismus-

und Freizeitinstitut Inspektour

beschiftigt und im Auftrag des

Rates auf Anregung der Griinen -

eine Potenzialanalyse fiir Got-
tingen erstellt und Stirken und
Schwichen gegeniibergestellt.
Zu Géttingens Stirken gehor-
ten nach der Untersuchung un-
ter anderem im kulturellen Be-
reich die grofie Anzahl und Aus-

wahl an Veranstaltungen mit re- -
Bedeutung.  Weiter

gionaler :
-wiirden wissenschaftliche . The-
men in Goéttingen traditionell
hohe Anerkennung in der Mu-
seenlandschaft geniefien. Hinzu
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komme eine grofie Anzahl von

.Stadtfithrungen, die die Tourist

Information anbietet.
Allerdings, so Trimborn, fehlt

-es Gottingen an ,,Highlights* - -

sowohl was ,iiberregional aus-
strahlende® Kulturveranstaltun-
gen - ausgenommen Hindel-
Festspiele und NDR Sound-
check - als auch Sehenswiirdig-
keiten.® und  Museen  mit

liberregionaler Bedeutung an-

geht. | Auch  fehlten ,museale
Schlechtwetterangebote® -
Trimborn empfiehlt nun, im
Veranstaltungsbereich auf er-
folgreiche Formate zu setzen
und nennt exemplarisch die
Nacht des Wissens. Gleichzeitig
sollte der ,naturwissenschaftli-
che Fokus“ gestirkt werden. So
gebe es mit den Sammlungen
der Universitit und den Nobel-
preistragern viele: Beziige zur
Wissenschaft. Diese konnte als
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Das Génseliesel: Gottingens Wahrzeichen strahit nach innen, iiberregional hat es jedoch als Sehenswiirdigkeit

das  Alleinstellungsmerkmal
Géttingens beim Stidtetouris-
mus ausgebaut werden. Mit der
Uni kénne die Marke ,,Stadt, die
Wissen schafft* gestirkt werden.
Fir den Bereich Stadtfiihrungen
gelte: ,Am Puls der Zeit“ blei-
ben, Trends weiterhin bedienen
und aktuelle Themen aufgreifen
und anbieten. Im Bereich tou-
ristisches Marketing empfiehlt
Trimborn, den Wettbewerb zu
anderen niedersachsischen Stid-
ten als Chance zu verstehen und

‘Géttingens Image als Studen-

tenstadt zu pflegen und als ,,ge-

miitliches Shoppingziel“ zu be- -

werben. .

Als Hauptzielgruppen fiir den
Stadtetourismus hat Trimborn
Radwanderer, Besucher von
Freunden und Verwandten, Ge-
schifts: und Tagungsreisende

‘ausgemacht. Zudem sei Géttin-

gen fiir Menschen ab 60 Jahren

A

arken und SchwécAhen_'

keine Ausstrahlungskraft. * CH

und ,young urban professio-
nals” interessant. Hinzu kimen
Bus- und Kurzreisende, Tages-
ausfliigler, skandinavische Gaste
und ehemalige Studenten der
Uni. Diese Gruppen wiirden
derzeit aber vom Marketing,
auch wegen eines geringen Bud-
gets, nicht gezielt angesprochen.

Fur Trimborn gehort der
Stddtetourismus zu einem der
derzeit sechs ,,grofien Trends"
die den Tourismus pragen. Der-
zeit macht der Tagesausflugs-
verkehr 61 Prozent des Stidte-
tourismus aus, 20 Prozent sind
Ubernachtungstourismus, 13
Prozent Tagesgeschiftsreisen,
sechs Prozent entfallen auf Be-
suche bei Verwandten und Be-
kannten. Im Umkreis von 90
Autominuten leben mehr als 4,1
Millionen Menschen. Hier sei
Gottingen nicht bekannt ge-
nug.



