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Informationen zu Modul und Anmeldung
Allgemeine Informationen zum Projektstudium

Komponenten der Projektarbeit:

Zwischenprasentation

Abschlussprasentation

Ergebnisdokumentation in Form eines Projektberichtes
Alle Komponenten sind Bestandteil der Note

Insgesamt 18 Kreditpunkte

Informationen zum Ablauf:

Zwischenschritte werden regelmaRig mit den Betreuer*innen besprochen
Kontakte zu Unternehmen werden nur in Absprache mit den Betreuer*innen aufgenommen

Im Falle von Gruppenarbeiten ist eine individuelle Bewertung nach Absprache moglich

ACHTUNG: Alle Studierende miissen zum Zeitpunkt der Anmeldung Marktforschung |
oder Marktforschung Il bestanden haben, um bei der Vergabe der
Projektstudiumsplatze berticksichtigt werden zu kénnen. Dies gilt nicht fir Studierende
des Masterstudiengangs Wirtschaftsinformatik, die das Modul bei Prof. Trenz belegen

Informationsveranstaltung zum Projektstudium im Sommersemester 2023
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Informationen zu Modul und Anmeldung
Anmeldeverfahren

* Eine fristgerechte Bewerbung per Online-Formular (16.03. bis 02.04.2023, 12 Uhr) ist zwingende
Voraussetzung, um einen Platz in einem Projektstudium im SoSe 2023 zu erhalten.

* Beider Bewerbung missen drei Themenpraferenzen sowie ein bevorzugtes Gruppenmitglied
angegeben werden (jede*r Bewerber*in muss ein ausgefilltes Online-Formular abschicken).

* Die Bekanntgabe der Themenzuteilung erfolgt per E-Mail bis voraussichtlich 05.04.2023.

* Um die Modulanmeldung abzuschlieBen, missen sich Studierende, die einen Projektstudiums-
platz erhalten haben, fristgerecht in FlexNow anmelden (05.04. bis 19.04.2023).

* Alle Projektgruppen starten im April mit einem gruppeninternen Kick-off und beenden ihre Arbeit
mit der Abgabe der Projektberichte zum Ende des SoSe 2023.

* Weitere Informationen zum Projektstudium sowie das Online-Formular und die Folien dieser
Veranstaltung finden Sie unter: http://www.uni-goettingen.de/de/220187.html

Informationsveranstaltung zum Projektstudium im Sommersemester 2023
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Projektthemen der Professur fiir Interorganisationale Informationssysteme

Der Einsatz von Kiinstlicher Intelligenz in digitalen Diagnoseapps
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Projektthemen der Professur fiir Interorganisationale Informationssysteme
Der Einsatz von Kinstlicher Intelligenz in digitalen Diagnoseapps (1/3)

Ausgangssituation

dermanostic

= Dermanostic ist die Hautarztpraxis aus der Hosentasche und hat den europaischen o
Dermatologist via app

Markt mit einem schnellen Zugang zu einer dermatologischen Beratung revolutioniert
= Das Unternehmen verspricht, jedem Menschen innerhalb kiirzester Zeit eine Hautarztbehandlung anzubieten
=  Wir arbeiten Hand in Hand um die Zukunft mit Hilfe von Kiinstlicher Intelligenz (KI) zu erforschen

=  Gemeinsam mochten wir die Integration von Kl in digitalen Apps testen damit Patientinnen und Patienten
selbst Symptome einordnen kénnen, diese Symptome analysieren kdnnen oder interpretieren konnen

Zielsetzung

= |n diesem Projekt sollen die Studierenden Kundenbediirfnisse im Gesundheitswesen analysieren sowie
bestehende Geschaftsmodelle hinterfragen und ggfs. weiterentwickeln.

= Zwischenziele:

J Zielgruppenanalyse der Kundenbediirfnisse sowie Analyse der Patient Journey von Dermanostic
J Erhebung der Anforderungen fiir den Einsatz von Kl-gestitzten digitalen Diagnoseapps
J Untersuchung der etablierten Unternehmen im Markt und Evaluation von digitalen Geschaftsmodellen

Zentrale Fragestellungen
=  Wie kann eine Kl-gestlitzte Diagnoseapp die Versorgung von Patientinnen und Patienten verbessern?

=  Welche Anforderungen sollte diese Diagnoseapp erfillen und welche Geschaftsmodelle ergeben sich durch KI?

Informationsveranstaltung zum Projektstudium im Sommersemester 2023 8
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Projektthemen der Professur fiir Interorganisationale Informationssysteme
Der Einsatz von Kinstlicher Intelligenz in digitalen Diagnoseapps (2/3)

Meilensteine

<1> Kick-Off am 19. April 2023, 14:00 bis 15:30 Uhr

<2 Zwischenprasentation nach Absprache

<3 Abschlussprasentation 01. September 2023, 10:00 bis 12:00 Uhr

<4> Abgabe des Projektberichtes 29. September 2023 in StudIP

Informationsveranstaltung zum Projektstudium im Sommersemester 2023
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Projektthemen der Professur fiir Interorganisationale Informationssysteme
Der Einsatz von Kinstlicher Intelligenz in digitalen Diagnoseapps (3/3)

Betreuung

Maximilian Griining, M.Sc.

Wissenschaftlicher Mitarbeiter der

Professur flr Interorganisationale Informationssysteme
Platz der Gottinger Sieben 5

MZG 7.132

37073 Gottingen

+49 (0) 551 / 39-26094
maximilian.gruening@uni-goettingen.de

Einstiegsliteratur

Berente, N., Gu, B., Recker, J., & Santanam, R. (2021). Managing Artificial Intelligence. MIS Quarterly, 45(3),
1433-1450. https://doi.org/10.25300/M1SQ/2021/16274

Jussupow, E., Spohrer, K., Heinzl, A., & Gawlitza, J. (2021). Augmenting Medical Diagnosis Decisions? An
Investigation into Physicians’ Decision-Making Process with Artificial Intelligence. Information Systems Research
32(3), 713-735. https://doi.org/10.1287/isre.2020.0980

Lebovitz, S., Levina, N., & Lifshitz-Assaf, H. (2021). Is Al Ground Truth Really “True”? The Dangers of Training and
Evaluating Al Tools Based on Experts’ Know-What. MIS Quarterly, 45(3), 1501-1525.
https://doi.org/10.25300/M1SQ/2021/16564

Lebovitz, S., Lifshitz-Assaf, H., & Levina, N. (2022). To Engage or Not to Engage with Al for Critical Judgments:
How Professionals Deal with Opacity When Using Al for Medical Diagnosis. Organization Science 33(1), 126—148.
https://doi.org/10.1287/orsc.2021.1549

Informationsveranstaltung zum Projektstudium im Sommersemester 2023 10
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Projektthemen der Professur fiir Interorganisationale Informationssysteme

(Digital) Nudging fiir IT-Sicherheit in Krankenhausern
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Projektthemen der Professur fiir Interorganisationale Informationssysteme
(Digital) Nudging fiir IT-Sicherheit in Krankenhdusern (1/3)

Ausgangssituation

UNIVERSITATSMEDIZIN = UMG
* Hackerangriffe auf Krankenhauser sind eine grofle Gefahr fir die GOTTINGEN =
Datensicherheit und Gesundheitsversorgung in Kliniken.

* Aktuelle Falle aus Deutschland zeigen, dass Angriffe auf
IT-Infrastrukturen in Krankenhausern sogar lebensgefahrdend sind.

Zielsetzung

* Indiesem Projekt sollen die Studierenden Prototypen fiir eine
sichere IT-Nutzung gestalten.

e Zwischenziele:

* Entwicklung von Interventionen (Feedback-Mechanismen,
Software-/Hardware-Prototypen, ...) auf Grundlage von
Theorien aus der Verhaltensokonomie (u.a., ,Nudging®)

* Evaluation einzelner Interventionen durch Experimentalstudie (inkl. Datenerhebung in verschiedenen
deutschen Krankenhausern), Fokusgruppe oder Umfrage

Mogliche Fragestellungen

* Welche Verhaltensinterventionen sowie technischen Losungen kénnen IT-sicheres Verhalten bei Krankenhaus-
Personal férdern?

Informationsveranstaltung zum Projektstudium im Sommersemester 2023 12
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Projektthemen der Professur fiir Interorganisationale Informationssysteme
(Digital) Nudging fiir IT-Sicherheit in Krankenhdusern (2/3)

Meilensteine

<1> Kick-Off individuell im April

<2 Zwischenprasentation nach Absprache

<3 Abschlussprasentation 01. September 2023, 10:00 bis 12:00 Uhr

<4> Abgabe des Projektberichtes 29. September 2023 in StudIP

Informationsveranstaltung zum Projektstudium im Sommersemester 2023
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Projektthemen der Professur fiir Interorganisationale Informationssysteme
(Digital) Nudging fiir IT-Sicherheit in Krankenh&usern (3/3)

Betreuung

Richard Henkenjohann, M.A.
Wissenschaftlicher Mitarbeiter an der
Professur fur Interorganisationale Informationssysteme

W Platz der Gottinger Sieben 5
Raum 7.151
37073 Gottingen
A¥A +49 (0) 551 / 39-21862

richard.henkenjohann@uni-goettingen.de

Einstiegsliteratur

* Hwang, I, Kim, D., Kim, T., & Kim, S. (2017). Why not comply with information security? An empirical approach
for the causes of non-compliance. Online Information Review, 41(1), 2—18. https://doi.org/10.1108/0IR-11-
2015-0358

* Sunstein, C. R. (2019). Nudging: A very short guide. Business Economics, 54(2), 127-129.
https://doi.org/10.1057/s11369-018-00104-5

* Acquisti, A., Adjerid, I., Balebako, R., Brandimarte, L., Cranor, L. F., Komanduri, S., Leon, P. G., Sadeh, N., Schaub,
F., Sleeper, M., Wang, Y., & Wilson, S. (2018). Nudges for Privacy and Security: Understanding and Assisting
Users’ Choices Online. ACM Computing Surveys, 50(3), 1-41. https://doi.org/10.1145/3054926

* Zimmermann, V., & Renaud, K. (2021). The Nudge Puzzle: Matching Nudge Interventions to Cybersecurity
Decisions. ACM Transactions on Computer-Human Interaction, 28(1), 1-45. https://doi.org/10.1145/3429888

Informationsveranstaltung zum Projektstudium im Sommersemester 2023 14
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Projektthema der Professur fiir Marketing und Handelsmanagement

Der Einfluss der Gestaltung von CSR-Inhalten in Social Media
auf Konsumentenreaktionen
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Projektthema der Professur fiir Marketing und Handelsmanagement
Gestaltung von CSR-Inhalten in Social Media (1/3)

Ausgangssituation
* Zunehmende Nachfrage nach nachhaltigen und sozialen Produkten

@ salewa With Salewa Committed we
want to give the possibility to make an

3 informed choice and to know what's

behind a product.

Our aim is to provide high-quality,

durable mountain sports products

while leaving as litle trace as possible

in nature.

The Salewa Committed icon directs the

* Unternehmen werben mit CSR-bezogenen Inhalten in Social Media

consumer to a more sustainable choice
and motivates to give an active
contribution.

* Unklar, welche Art der Gestaltung von Posts mit CSR-bezogenen
Inhalten zu den meisten (positiven) Konsumentenreaktionen fihrt

Discover more here:
www.salewa.com/salewa-committed

#Salewa #puremountain
#engineeredinthedolomites

Qv A

Gefallt redbullxalps und weiteren Personen

Zielsetzung
*  Wirkungsbeziehungen theoretisch herleiten und empirisch testen

Melde dich an, um mit ,Gefallt mir" zu ma

* Optimierungspotenziale fur die Kommunikation von CSR-Inhalten in
Social Media identifizieren @ rerwrsin - i

\ @ jackwolfskin @ Perfect for your

W/ sustainable summer: £3 & The eco-
friendly dyed NATURE RELIEF DRESS
made from recycled polyester and
bamboo viscose feels airy and super
comfortable on your skin.

Mogliche Fragestellungen
*  Welche Gestaltungsmerkmale fiihren bei CSR-bezogenen Posts zu
positiveren Konsumentenreaktionen?

#jackwolfskin #draussenzuhause
#athomeou tdoors

#dresslover #womenfashionstyle
#yellow #summer2022 #colors
#nature #beautiful #sky #fashiondress
#sunset #gold #details #bag
#photooftheday #naturereliefdress
#comfortable #naturelovers
#naturephotography #outfit
#newcollection #elegant #summertime
#goodvibes #getoutside #ootd

*  Welche duReren Rahmenbedingungen beeinflussen die Wirkung von

CSR-bezogenen Posts?
Qv A

Gefillt 6.359 Mal

B Melde dich an, um mit ,Gefallt mir" zu markieren

Informationsveranstaltung zum Projektstudium im Sommersemester 2023 17
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Projektthema der Professur fiir Marketing und Handelsmanagement
Gestaltung von CSR-Inhalten in Social Media (2/3)

Meilensteine

o Kick-Off in KW 15

0 Zwischenprasentation KW 24

Datenerhebung Uber Social Listening Plattform Brandwatch
Abschlussprasentation KW 35

Abgabe des Projektberichtes bis 29. September bei der Betreuerin

O>—O—

Informationsveranstaltung zum Projektstudium im Sommersemester 2023
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Projektthema der Professur fiir Marketing und Handelsmanagement
Gestaltung von CSR-Inhalten in Social Media (3/3)

Betreuung

Judith Derenthal, M.Sc.

Wissenschaftliche Mitarbeiterin der

Professur fir Marketing und Handelsmanagement
Platz der Gottinger Sieben 3

Raum 1.237

37073 Gottingen

+49 (0) 551 / 39- 26559
judith.derenthal@uni-goettingen.de

Einstiegsliteratur
* Araujo, T., & Kollat, J. (2018). Communicating effectively about CSR on Twitter: The power of engaging strategies and storytelling
elements. Internet Research, 28(2), 419-431. https://doi.org/10.1108/IntR-04-2017-0172

* Cao, D., Meadows, M., Wong, D., & Xia, S. (2021). Understanding consumers’ social media engagement behaviour: An examination
of the moderation effect of social media context. Journal of Business Research, 122, 835—-846.
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2020.06.025

* DiRusso, C., & Myrick, J. G. (2021). Sustainability in CSR messages on social media: How emotional framing and efficacy affect
emotional response, memory and persuasion. Environmental Communication, 15(8), 1045-1060.
https://doi.org/10.1080/17524032.2021.1933120

e Schultz, C. D. (2017). Proposing to your fans: Which brand post characteristics drive consumer engagement activities on social
media brand pages? Electronic Commerce Research and Applications, 26, 23—34. https://doi.org/10.1016/].elerap.2017.09.005

Informationsveranstaltung zum Projektstudium im Sommersemester 2023 19
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Projektthema der Professur fiir Marketing und Innovationsmanagement

Meet Me in the Metaverse?!
Der Einsatz von virtuellen Meetings zur Steigerung der Performance

Informationsveranstaltung zum Projektstudium im Sommersemester 2023
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Projektthema der Professur fiir Marketing und Innovationsmanagement
Der Einsatz von virtuellen Meetings zur Steigerung der Performance (1]4)

Ausgangssituation

* Das Metaverse ist eine virtuelle Umgebung, in der Mitarbeiter*innen aus der ganzen Welt miteinander arbeiten
und interagieren konnen, als ob sie physisch anwesend waren

*  44% der Unternehmen in Deutschland wollen das Metaverse fur geschdftliche Meetings nutzen, um
» Kosten zu senken und (zeitliche) Flexibilitat zu erhohen
» Zusammenarbeit und Austausch zwischen Mitarbeiter*innen weltweit zu erhéhen

» Phanomene wie ,Zoom Fatigue” zu Giberwinden

* Erste Ergebnisse der bisherigen Literatur suggerieren, dass virtuelle Meetings im Metaverse die Performance
von Meetings erhéhen kdnnen

* Allerdings ist dabei noch wenig erforscht...
... welche Tools und Technologien (z.B. hybride Meetings) am besten geeignet sind, um virtuelle Meetings im

Metaverse erfolgreich zu gestalten

... welche Mechanismen (z.B. soziale Prasenz) dazu beitragen, dass virtuelle Meetings erfolgreich sind

Informationsveranstaltung zum Projektstudium im Sommersemester 2023 22



SCHWERPUNKT GEORG-AUGUST-UNIVERSITAT
MARKETING UND E-BUSINESS §\_ &/ | GOTTINGEN i

Projektthema der Professur fiir Marketing und Innovationsmanagement
Der Einsatz von virtuellen Meetings zur Steigerung der Performance (2]4)

Zielsetzung
* Konzeptionelle Abgrenzung von verschiedenen Arten virtueller Meetings und Selbst-Prasentationsmaoglichkeiten

in virtuellen Meetings

* Empirische Untersuchung der Wirkung von verschiedenen Arten virtueller Meetings im Metaverse auf
psychologische und verhaltensbezogene Reaktionen der Proband*innen

* Durchflihrung eines Experiments im Metaverse (mit VR Headsets) im neuen VR Lab der Wiwi-Fakultat sowie
statistische Auswertung

* Ableiten von Handlungs- und Gestaltungsempfehlungen fur virtuelle Meetings im Metaverse

Informationsveranstaltung zum Projektstudium im Sommersemester 2023 23
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Projektthema der Professur fiir Marketing und Innovationsmanagement
Der Einsatz von virtuellen Meetings zur Steigerung der Performance (3]4)

Meilensteine

Kick-Off am 11. April 2023, 14:00 bis 16:00 Uhr im Oec. 1.165
* Gemeinsames Kennenlernen und Erarbeiten der weiteren Vorgehensweise
* EinfUihrung in die Hardware ,,Meta Quest 2 VR-Headsets” und Software ,,Meta Quest Remote Desktop-

Appll
- Phase der Konzeptualisierung

Zwischenprasentation Anfang Juni 2023

* Prasentation des konzeptionellen Rahmens und des geplanten Designs der empirischen Studie im
Metaverse durch die Studierenden mit Q&A und gemeinsamer Diskussion

- Phase der Datenerhebung und -auswertung sowie Ergebnisdiskussion

Abschlussprasentation Ende August 2023

* Prasentation der gesamten Projektarbeit mit Fokus auf die gewonnen Erkenntnisse aus der
empirischen Studie durch die Studierenden mit Q&A und gemeinsamer Diskussion

- Phase der Erstellung des Projektberichts

Abgabe des Projektberichtes Ende September 2023 bei den Betreuerinnen

Informationsveranstaltung zum Projektstudium im Sommersemester 2023 24
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Projektthema der Professur fiir Marketing und Innovationsmanagement
Der Einsatz von virtuellen Meetings zur Steigerung der Performance (4|4)

Betreuung

Melanie Schwede, M.Sc.

Wissenschaftliche Mitarbeiterin der

Professur fir Marketing & Innovationsmanagement
Platz der Gottinger Sieben 3

Raum 1.201

37073 Gottingen

+49 (0) 551 / 39- 28303
melanie.schwede@uni-goettingen.de

Leah Lennig, M.Sc.

Wissenschaftliche Mitarbeiterin der

Professur fiir Marketing & Innovationsmanagement
Platz der Gottinger Sieben 3

Raum 1.203

37073 Gottingen

+49 (0) 551 / 39- 26548
leah.lennig@uni-goettingen.de

Einstiegsliteratur

* Hennig-Thurau, T., Aliman, D. N., Herting, A. M., Cziehso, G. P, Linder, M., & Kiibler, R. V. (2022). Social
interactions in the metaverse: Framework, initial evidence, and research roadmap. Journal of the Academy of
Marketing Science, 1-25. https://doi.org/10.1007/s11747-022-00908-0

* Han, E., Miller, M. R., Ram, N., Nowak, K., & Bailenson, J. N. (2022, May). Understanding Group Behavior in
Virtual Reality: A Large-Scale, Longitudinal Study in the Metaverse. 72nd Annual International
Communication Association Conference, Paris, France.

* Abdullah, A., Kolkmeier, J., Lo, V., & Neff, M. (2021). Videoconference and embodied VR: Communication
patterns across task and medium. Proceedings of the ACM on Human-Computer Interaction, 5(CSCW2), 1-29.
https://doi.org/10.1145/3479597
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GEORG-AUGUST-UNIVERSITAT

Ansprechpersonen

Professur fiir

Interorganisationale Informationssysteme
Prof. Dr. Manuel Trenz

Platz der Gottinger Sieben 5 (Raum: MZG 7.130)
37073 Gottingen

trenz@uni-goettingen.de

Richard Henkenjohann, M.A.

Platz der Gottinger Sieben 5 (Raum: MZG 7.151)
37073 Gottingen
richard.henkenjohann@uni-goettingen.de

Professur fiir

Marketing und Handelsmanagement

Prof. Dr. Waldemar Toporowski

Platz der Gottinger Sieben 3 (Raum: OEC 1.214)
37073 Gottingen
wtoporo@wiwi.uni-goettingen.de
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