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Informationen zum Forschungsprojekt
Allgemeine Informationen zum Forschungsprojekt

Komponenten der Forschungsarbeit:

A Zwischenprasentation

A Abschlussprasentation

A Ergebnisdokumentation in Form eines Forschungsberichtes
A Alle Komponenten sind Bestandteil der Note

A Insgesamt 12 Kreditpunkte

Informationen zum Ablauf:

A zZwischenschritte werden bedarfsorientiert mit den Betreuertinnen besprochen

A Kontakte zu Unternehmen werden nur in Absprache mit den Betreuertinnen aufgenommen
A Im Falle von Gruppenarbeiten ist eine individuelle Bewertung nach Absprache mdglich

Informationsveranstaltung zum Forschungsprojekt und Projektstudium im Wintersemester 2024/25 4
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Informationen zum Forschungsprojekt
Anmeldeverfahren

A Eine fristgerechtdewerbungper OnlineFormular(10.09. bis 27.09.2024) ist zwingende
Voraussetzung, um einen Platz in einem ForschungsprojeWi®e2024/25 zu erhalten.

A Bei der Bewerbung fiir d&rschungsprojekimiissen dreThemenpraferenzersowie ein
bevorzugtesGruppenmitgliedangegeben werden (jede*r Bewerber*in muss ein ausgefulltes
OnlineFormular abschicken).

A DieBekanntgabe der Themenzuteilurgrfolgt per EMail bis voraussichtlich 02.10.2024.

A Um dieModulanmeldungabzuschlieRen, miissen sich Studierende, die einen Forschungsprojek
platz erhalten haben, fristgerecht FlexNowanmelden (02.10. bis 31.10.2024).

A Alle Gruppen starten im Oktober mit einem gruppeninteriéokoff und beenden ihre Arbeit mit
der Abgabe der Forschungsberichte zum Endé/Migxe2024/25.

A Weitere Informationen sowie das Onlindormular und die Folien dieser Veranstaltung finden Sie
unter: https://www.uni-goettingen.de/de/686959.html

Informationsveranstaltung zum Forschungsprojekt und Projektstudium im Wintersemester 2024/25 5
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Forschungsthema der Professur fiir Marketing uk@nsumentenverhalten
How digital platforms support consumers afiod-waste (AFW) behavior (1/4)
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Forschungsthema der Professur fiir Marketing uk@nsumentenverhalten
How digital platforms support consumers afiod-waste (AFW) behavior (2/4)

Ausgangssituation
Lebensmittelverschwendung dishes Marktwirtschaftsund Umweltproblem, insbesondere im Privatkonsum

Vorteile der Lebensmittelrettung Uber digitale Plattformen
A Konsumenten: Kauf giinstiger Lebensmittel im verzehrbaren Zustand
A Anbieter: zusétzliche Umsatzgenerierung, Kundenbindung, Verbesserung der Reputation
M a2T AFtS £SNIYyGg2Nldzy3d dzyR DSYSAYAOKI FlaaSTNKC

Aktueller Stand der Forschung

A Produkt und Konsumenteneigenschaften als Einflussfaktoren der Reduktion der Lebensmittelverschwendun
wie z. B. Verderblichkeit, Werte und Mentalitdt der Konsumenten

A Wenig Forschung uber die Reduktion der Lebensmittelverschwendung mit digitalen Plattformen

Mdogliche Fragestellungen
A Wie unterstiitzen digitale Plattformen bei der Rettung von Lebensmitteln?

A Wie wirkt sich die Sichtbarkeit personalisierter Nachhaltigkeitskennzahlen auf die Konsumintention aus?

Informationsveranstaltung zum Forschungsprojekt und Projektstudium im Wintersemester 2024/25 8
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Forschungsthema der Professur fiir Marketing ukdbnsumentenverhalten
How digital platforms support consumers afiod-waste (AFW) behavior (3/4)

Meilensteine

<1> KickOff KW 43 (2024)

<2 Zwischenprasentation voraussichtlich KW 50 (2024)

<3 Abschlussprasentation voraussichtlich KW 08 (2025

<‘> Abgabe des Projektberichtes bis 31. Marz 2025

Informationsveranstaltung zum Forschungsprojekt und Projektstudium im Wintersemester 2024/25
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Forschungsthema der Professur fiir Marketing uk@nsumentenverhalten
How digital platforms support consumers afiod-waste (AFW) behavior (4/4)
Betreuung

Anne-Christelle Lago, MMM
Wissenschaftliche Mitarbeiter der Professur
fur Marketing und Konsumentenverhalten
Platz der Gottinger Sieben @économicum
Raum 1.235

37073 Gottingen

+49 (0) 551 / 327407
annechristelle.lago@ungoettingen.de

Einstiegsliteratur

A
A

Cane, M., & Parra, C. (2020). Digital platforms: mapping the territory of new technologies to fight foodBsisiste.
Food Journafl22(5), 16471669.http://dx.doi.org/10.1108/BFD6-20190391

Fuentes, CCegrell O., &Vesterinen J. (2021). Digitally enabling sustainable food shopping: App glitches, prac
conflicts, and digital failurelournal of Retailing and Consumer Seryi6&s102546.
https://doi.org/10.1016/].jretconser.2021.102546

Harvey, J., Smith, A., Goulding, Jll&lo, I. B. (2020). Food sharing, redistribution, and waste reduction via mo
applications: A social network analysisdustrial Marketing Managemen88, 437448.
https://doi.org/10.1016/j.indmarman.2019.02.019

MazzucchelliA.,Gurioli M., Graziano, DQuacquarelliB., &AouinaMejri, C. (2021). How to fight against food
waste in the digital era: Key factors for a successful food sharing platioumal of Business Researth4, 4758.
https://doi.org/10.1016/].jbusres.2020.11.055

Secondi, LRrincipatq L., & Mattia, G. (2020). Can digital solutions help in the minimization affdudme waste?
An analysis from the client and business perspeciviish Food Journal22(5), 134413509.
http://dx.doi.org/10.1108/BFD3-2019-0205
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Forschungsthema der Professur fur Marketing und Innovationsmanagement
Der langfristige Einfluss von VirttRRéalityMeetings auf die Kreativitat in Online Meetings (1/3)

Fragestellung

Welchen Einfluss hat der langfristige Einsatz von ViRealityMeetings vs. (Videokonferenzen) auf die
Kreativitat in Meetings?

Ausgangssituation

A Spatestens seit der Corofigandemie sind Onlinkleetings zum festen Bestandteil der Zusammenarbeit
gewordeng auch in Marketingfeams (z.B. Produktentwicklung).

A +ARS212yFSNBYyiI Sy FTNKNBY 2SR2O0KUZ2BdzStidz yz§RI DS BB Y

A Daher setzen Unternehmen vermehrt auf-WRetings.

A Bisherige Forschung betrachtet in erster Linie Harefristige Einfluss von \\Rleetingsauf die Meeting
Performance (d.h. Untersuchung von einmaligen Meetings).

A Eine wiederholte Exposition kann entweder zu eir@ewdhnungseffek{Abnutzung der positiven Effekte)
oder zu eineiSensibilisierundZunahme des positiven Effekte) flhren.

A Welchen Einfluss hat der langfristige Nutzen vorAM&Rtings (vs. Videokonferenzen) auf die (Veranderung
der) Kreativitat?

A Welche psychologischen Mechanismen (z.B. psychologische Sicherheit) spielen dabei eine Rolle?

A Optional: Kann man mit Hilfe von Kl die Kreativitat der Meeting Ergebnisse bewerten?

Informationsveranstaltung zum Forschungsprojekt und Projektstudium im Wintersemester 2024/25 12
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Forschungsthema der Professur flur Marketing und Innovationsmanagement
Der langfristige Einfluss von VirttRRealityMeetings auf die Kreativitat in Online Meetings (2/3)

Meilensteine

<1> KickOff: 25.10. & 01.11.24, 09:0012:00 Uhr
<2 Zwischenprasentation: KW 410
<3 Datenerhebung: ab Januar 2025

<4 Abschlussprasentation: Ende Februar 2025

<5> Abgabe des Projektberichtes bis Ende Marz 2025

Informationsveranstaltung zum Forschungsprojekt und Projektstudium im Wintersemester 2024/25 13
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Forschungsthema der Professur flur Marketingd Innovationsmanagement
Der langfristige Einfluss von VirttRRealityMeetings auf die Kreativitat in Online Meetings (3/3)

Betreuung

Leah Lennig, M.Sc.
Wissenschaftliche Mitarbeiterin der
Professur fir Marketing und
Innovationsmanagement

Platz der Gottinger Sieben 3

Raum 1.203

37073 Gottingen

+49 (0) 551 / 3926548
leah.lennig@ungoettingen.de

Einstiegsliteratur

A HennigThuray T.,Aliman D. N.Herting A. M.,CziehspG. P., Linder, M., & Kilbler, R. V. (2022). Social
interactions in the metaverse: Framework, initial evidence, and research roadmap. Journal of the Academy c
Marketing Science, 51, 88913. https://doi.org/10.1007/s11747022-009080

A Khojasteh N., & Won, A. S. (2021). Working Together on Diverse Tasks: A Longitudinal Study on Individual
Workload, Presence and Emotional Recognition in Collaborative Virtual Environments. Frontiers in Virtual
Reality, 2, 64333https://doi.org/10.3389/frvir.2021.643331

A Lennig, L., Tingelhoff, F., Schobel, S., & Hammerschmidt, M. (B@RBEmbodiment in Virtual Hybrid Meetings
Affects Collaboration Experiencé&n Explorative Investigation. Proceedings of the International Conference on
Information Systems, 44https://dx.doi.org/10.2139/ssrn.4672768

Informationsveranstaltung zum Forschungsprojekt und Projektstudium im Wintersemester 2024/25 14
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Forschungsthema der Professur fur Marketing und Handelsmanagement
Der Einfluss transparenter CSR Kommunikationsstrategien in den sozialen MedienaM@id$1/3)

Fragestellung

Welchen Einfluss haben verschieden transparente Kommunikatior
strategien bei unternehmensgenerierten Gl&#zogenen Posts auf
daseWOM?

@) e rom
@ salewa With Salewa Committed we
| want to give the possibility to make an
3 informed cf al {
= el g

oice and to know what's

Discover more here:
om/salewa-committed

#Salewa #puremountain
#engineeredinthedolomites

Ausgangssituation

A Zunehmendes Bewusstsein fiir Nachhaltigkeit bei Konsumente 20w 2

Gefallt redbullxalps und weiteren Personen

A Druck auf Unternehmen CSR MaRnahmen zu betreiben, die
transparent und nachvollziehbar sind

Melde dich um mit ,Gefallt mir" zu markieren

@ jackwolfskin @ . Folgen
@ jackwolfskin @ Perfect for your
sustainable summer: £3 & The eco-

friendly dyed NATURE RELIEF DRESS
made from recycled polyester and

A Unternehmen werben mit CSiezogenen Inhalten iBocial
Media

A Unklar, wie genau Posts gestaltet sein sollten, um als transpa
wahrgenommen zu werden

#jackwolfskin #draussenzuhause
#athomeout tdoors.

#dresslover #womenfashionstyle

A Unklar, wie sich verschieden transparente
Kommunikationsstrategien auf da¥vVOMauswirken

#elegant #summertime
#goodvibes #getoutside #ootd

Qv W

Gefillt 6.359 Mal

I ieide dich an, um mit ,Gefslit mir* zu markieren

Informationsveranstaltung zum Forschungsprojekt und Projektstudium im Wintersemester 2024/25 16
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Forschungsthema der Professur fur Marketing und Handelsmanagement
Der Einfluss transparenter CSR Kommunikationsstrategien in den sozialen MedienaW@id$2/3)

Meilensteine

<1> KickOff KW 43 (2024)

<2 Zwischenprasentation voraussichtlich KW 50 (2024)

<3 Abschlussprasentation voraussichtlich KW 08 (2025

<‘> Abgabe des Projektberichtes bis 31. Marz 2025

Informationsveranstaltung zum Forschungsprojekt und Projektstudium im Wintersemester 2024/25 17
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Forschungsthema der Professur fur Marketing und Handelsmanagement
Der Einfluss transparenter CSR Kommunikationsstrategien in den sozialen MedienaW@id$3/3)

Betreuung

Judith Derenthal, M.Sc.
Wissenschaftliche Mitarbeiterin der
Professur fir Marketing und
Handelsmanagement

Platz der Gottinger Sieben 3

Raum 1.237

37073 Gottingen

+49 (0) 551 / 3926559
judith.derenthat@untgoettingen.de

Einstiegsliteratur

AllT2 503 aSIR2ga> ady 22y3I3 50 g - Al I { ® behaviaum O
An examination of the moderation effect of social media contdatirnal of Business Researt??, 835846.
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2020.06.025

A DiRusspC., & Myrick, J. G. (2021). Sustainability in CSR messages on social media: How emotional framing

efficacy affect emotional response, memory and persuadimvironmental Communicatiph5(8), 104%1060.
https://doi.org/10.1080/17524032.2021.1933120

A Lee, A., & Chung, T. L. D. (2023). Transparency in corporate social responsibility communication on social 1t

International Journal of Retail & Distribution Managemé&i(5), 590610. https://doi.org/10.1108/IJRDM)1-
2022-0038

Informationsveranstaltung zum Forschungsprojekt und Projektstudium im Wintersemester 2024/25 18
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Informationen zum Projektstudium
Allgemeine Informationen zum Projektstudium
Komponenten der Projektarbeit:

A Zwischenprasentation

A Abschlussprasentation

A Ergebnisdokumentation in Form eines Projektberichtes
A Alle Komponenten sind Bestandteil der Note

A Insgesamt 18 Kreditpunkte

Informationen zum Ablauf:

A zwischenschritte werden bedarfsorientiert mit den Betreuertinnen besprochen

A Kontakte zu Unternehmen werden nur in Absprache mit den Betreuer*innen aufgenommen
A Im Falle von Gruppenarbeiten ist eine individuelle Bewertung nach Absprache mdglich

ACHTUNG: Alle Studierende muszaem Zeitpunkt der Anmeldung min. eines der vier

Module "Marktforschung I", "Marktforschung II", "Marketing Research" oder
A "AdvancedResearch Methods" bestanden habeaom bei der Vergabe der

Projektstudiumsplatzéertcksichtigt werden zu kénnen.

Informationsveranstaltung zum Forschungsprojekt und Projektstudium im Wintersemester 2024/25 20
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Informationen zum Projektstudium
Anmeldeverfahren

A

A

Eine fristgerecht@ewerbungper OnlineFormular(10.09. bis 27.09.2024) ist zwingende
Voraussetzung, um einen Platz in einem Projektstudiurvi®e2024/25 zu erhalten.

Bei der Bewerbung fur d&&rojektstudiummuss das Thema sowie ein bevorzugtes
Gruppenmitgliedangegeben werden (jede*r Bewerber*in muss ein ausgefulltes O#lorenular
abschicken).

DieBekanntgabe einer erfolgreichen Bewerbumgfolgt per EMail bis voraussichtlich
02.10.2024.

Um dieModulanmeldungabzuschlie3en, missen sich Studierende, die eRvejekstudiums
platz erhalten haben, fristgerecht FlexNowanmelden (02.10. bis 31.10.2024).

Alle Gruppen starten im Oktober mit einem gruppeninteri@okoff und beenden ihre Arbeit mit
der Abgabe der Projektberichte zum Ende Wa$e2024/25.

Weitere Informationen sowie das Onling-ormular und die Folien dieser Veranstaltung finden Sie
unter: https://www.uni-goettingen.de/de/423394.html

Informationsveranstaltung zum Forschungsprojekt und Projektstudium im Wintersemester 2024/25 21
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Projektthema der Professur flr Marketing und Handelsmanagement
Der Einfluss technologiegestltzter Einkaufserlebnisse auf die Besuchsabsicht (1/3)

Ausgangssituation

A Wettbewerbsdruck auf physischen Einzelhan@ednd zum Onlinélandel, veranderten Kaufgewohnheiten, steigenden Kos

A Nach wie vor wichtiger Kontaktpunkt zwischen Marken und Kunden

A Druck auf physischen Einzelhandel, sich weiterzuentwickeln

Zielsetzung

A Identifizierung und differenzierte Betrachtung von verschiedenen technologiegestiitzten Einkaufserlebnissen

A Empirische Untersuchung des Einflusses technologiegestiitzter Einkaufserlebnisse auf die Besuchsabsicht t
Berlcksichtigung diverser Eigenschaften der Kunden

Maogliche Fragestellungen

A Welchen Einfluss haben technologiegestiitzte Einkaufserlebnisse auf die Besuchsabsicht der Kunden?

A Wie unterscheidet sich der Einfluss bei verschiedenen technologiegestiitzten Einkaufserlebnissen?

A Wirken technologiegestiitzte Einkaufserlebnisse starker auf Kunden mit hoher Affinitat zum-Simtipging?

Informationsveranstaltung zum Forschungsprojekt und Projektstudium im Wintersemester 2024/25 23



