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Informationen zum Forschungsprojekt
Allgemeine Informationen zum Forschungsprojekt

Komponenten der Forschungsarbeit:

* Zwischenprasentation

* Abschlussprasentation

* Ergebnisdokumentation in Form eines Forschungsberichtes
* Alle Komponenten sind Bestandteil der Note

* Insgesamt 12 Kreditpunkte

Informationen zum Ablauf:
* Zwischenschritte werden bedarfsorientiert mit den Betreuer*innen besprochen
* Kontakte zu Unternehmen werden nur in Absprache mit den Betreuer*innen aufgenommen

* Im Falle von Gruppenarbeiten ist eine individuelle Bewertung nach Absprache maoglich

Informationsveranstaltung zum Forschungsprojekt und Projektstudium im Wintersemester 2024/25
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Informationen zum Forschungsprojekt
Anmeldeverfahren

* Eine fristgerechte Bewerbung per Online-Formular (10.09. bis 27.09.2024) ist zwingende
Voraussetzung, um einen Platz in einem Forschungsprojekt im WiSe 2024/25 zu erhalten.

* Beider Bewerbung fiir das Forschungsprojekt missen drei Themenpraferenzen sowie ein
bevorzugtes Gruppenmitglied angegeben werden (jede*r Bewerber*in muss ein ausgefilltes
Online-Formular abschicken).

* Die Bekanntgabe der Themenzuteilung erfolgt per E-Mail bis voraussichtlich 02.10.2024.

* Um die Modulanmeldung abzuschlieBen, missen sich Studierende, die einen Forschungsprojekt-
platz erhalten haben, fristgerecht in FlexNow anmelden (02.10. bis 31.10.2024).

e Alle Gruppen starten im Oktober mit einem gruppeninternen Kick-off und beenden ihre Arbeit mit
der Abgabe der Forschungsberichte zum Ende des WiSe 2024/25.

* Weitere Informationen sowie das Online-Formular und die Folien dieser Veranstaltung finden Sie
unter: https://www.uni-goettingen.de/de/686959.html|

Informationsveranstaltung zum Forschungsprojekt und Projektstudium im Wintersemester 2024/25 5
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Forschungsthema der Professur fiir Marketing und Konsumentenverhalten
How digital platforms support consumers anti-food-waste (AFW) behavior (1/4)
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Forschungsthema der Professur fiir Marketing und Konsumentenverhalten
How digital platforms support consumers anti-food-waste (AFW) behavior (2/4)

Ausgangssituation

Lebensmittelverschwendung als hohes Marktwirtschafts- und Umweltproblem, insbesondere im Privatkonsum

Vorteile der Lebensmittelrettung iiber digitale Plattformen
* Konsumenten: Kauf glinstiger Lebensmittel im verzehrbaren Zustand
* Anbieter: zusatzliche Umsatzgenerierung, Kundenbindung, Verbesserung der Reputation

-» soziale Verantwortung und Gemeinschaftsgefiihl

Aktueller Stand der Forschung

*  Produkt- und Konsumenteneigenschaften als Einflussfaktoren der Reduktion der Lebensmittelverschwendung,
wie z. B. Verderblichkeit, Werte und Mentalitat der Konsumenten

*  Wenig Forschung Uiber die Reduktion der Lebensmittelverschwendung mit digitalen Plattformen

Mogliche Fragestellungen
* Wie unterstlitzen digitale Plattformen bei der Rettung von Lebensmitteln?

*  Wie wirkt sich die Sichtbarkeit personalisierter Nachhaltigkeitskennzahlen auf die Konsumintention aus?

Informationsveranstaltung zum Forschungsprojekt und Projektstudium im Wintersemester 2024/25
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Forschungsthema der Professur fiir Marketing und Konsumentenverhalten
How digital platforms support consumers anti-food-waste (AFW) behavior (3/4)

Meilensteine

<1> Kick-Off KW 43 (2024)

<2 Zwischenprasentation voraussichtlich KW 50 (2024)

<3 Abschlussprasentation voraussichtlich KW 08 (2025)

<‘> Abgabe des Projektberichtes bis 31. Marz 2025

Informationsveranstaltung zum Forschungsprojekt und Projektstudium im Wintersemester 2024/25
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Forschungsthema der Professur fiir Marketing und Konsumentenverhalten
How digital platforms support consumers anti-food-waste (AFW) behavior (4/4)
Betreuung

4

Anne-Christelle Lago, MMM
Wissenschaftliche Mitarbeiter der Professur
fiir Marketing und Konsumentenverhalten
Platz der Gottinger Sieben 3 (Oeconomicum)
Raum 1.235

37073 Gottingen

+49 (0) 551 / 39-27407
anne-christelle.lago@uni-goettingen.de

Einstiegsliteratur

Cane, M., & Parra, C. (2020). Digital platforms: mapping the territory of new technologies to fight food waste. British
Food Journal, 122(5), 1647-1669. http://dx.doi.org/10.1108/BFJ-06-2019-0391

Fuentes, C., Cegrell, O., & Vesterinen, J. (2021). Digitally enabling sustainable food shopping: App glitches, practice
conflicts, and digital failure. Journal of Retailing and Consumer Services, 61, 102546.
https://doi.org/10.1016/j.jretconser.2021.102546

Harvey, J., Smith, A., Goulding, J., & lllodo, I. B. (2020). Food sharing, redistribution, and waste reduction via mobile
applications: A social network analysis. Industrial Marketing Management, 88, 437-448.
https://doi.org/10.1016/j.indmarman.2019.02.019

Mazzucchelli, A., Gurioli, M., Graziano, D., Quacquarelli, B., & Aouina-Mejri, C. (2021). How to fight against food
waste in the digital era: Key factors for a successful food sharing platform. Journal of Business Research, 124, 47-58.
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2020.11.055

Secondi, L., Principato, L., & Mattia, G. (2020). Can digital solutions help in the minimization of out-of-home waste?
An analysis from the client and business perspective. British Food Journal, 122(5), 1341-1359.
http://dx.doi.org/10.1108/BFJ-03-2019-0205
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Forschungsthema der Professur fiir Marketing und Innovationsmanagement
Der langfristige Einfluss von Virtual-Reality-Meetings auf die Kreativitdt in Online Meetings (1/3)

Fragestellung

Welchen Einfluss hat der langfristige Einsatz von Virtual-Reality-Meetings vs. (Videokonferenzen) auf die
Kreativitat in Meetings?

Ausgangssituation

Spatestens seit der Corona-Pandemie sind Online-Meetings zum festen Bestandteil der Zusammenarbeit
geworden — auch in Marketing-Teams (z.B. Produktentwicklung).

Videokonferenzen fiihren jedoch oft zu negativen Folgen wie ,,Zoom-Fatigue” und verminderter Kreativitat.

Daher setzen Unternehmen vermehrt auf VR-Meetings.

Bisherige Forschung betrachtet in erster Linie den kurzfristige Einfluss von VR-Meetings auf die Meeting
Performance (d.h. Untersuchung von einmaligen Meetings).

Eine wiederholte Exposition kann entweder zu einem Gewodhnungseffekt (Abnutzung der positiven Effekte)
oder zu einer Sensibilisierung (Zunahme des positiven Effekte) fihren.

Welchen Einfluss hat der langfristige Nutzen von VR-Meetings (vs. Videokonferenzen) auf die (Veranderung
der) Kreativitat?

Welche psychologischen Mechanismen (z.B. psychologische Sicherheit) spielen dabei eine Rolle?

Optional: Kann man mit Hilfe von Kl die Kreativitat der Meeting Ergebnisse bewerten?

Informationsveranstaltung zum Forschungsprojekt und Projektstudium im Wintersemester 2024/25
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Forschungsthema der Professur fiir Marketing und Innovationsmanagement
Der langfristige Einfluss von Virtual-Reality-Meetings auf die Kreativitat in Online Meetings (2/3)

Meilensteine

<1> Kick-Off: 25.10. & 01.11.24, 09:00 — 12:00 Uhr
<2 Zwischenprasentation: KW 47-49
<3 Datenerhebung: ab Januar 2025

<4 Abschlussprasentation: Ende Februar 2025

<5> Abgabe des Projektberichtes bis Ende Marz 2025

Informationsveranstaltung zum Forschungsprojekt und Projektstudium im Wintersemester 2024/25
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Forschungsthema der Professur fiir Marketing und Innovationsmanagement
Der langfristige Einfluss von Virtual-Reality-Meetings auf die Kreativitat in Online Meetings (3/3)

Betreuung

Leah Lennig, M.Sc.
Wissenschaftliche Mitarbeiterin der
Professur fir Marketing und
Innovationsmanagement

Platz der Gottinger Sieben 3

Raum 1.203

37073 Gottingen

+49 (0) 551 / 39- 26548
leah.lennig@uni-goettingen.de

Einstiegsliteratur

* Hennig-Thurau, T., Aliman, D. N., Herting, A. M., Cziehso, G. P., Linder, M., & Kiibler, R. V. (2022). Social
interactions in the metaverse: Framework, initial evidence, and research roadmap. Journal of the Academy of
Marketing Science, 51, 889-913. https://doi.org/10.1007/s11747-022-00908-0

* Khojasteh, N., & Won, A. S. (2021). Working Together on Diverse Tasks: A Longitudinal Study on Individual
Workload, Presence and Emotional Recognition in Collaborative Virtual Environments. Frontiers in Virtual
Reality, 2, 643331. https://doi.org/10.3389/frvir.2021.643331

* Lennig, L., Tingelhoff, F., Schobel, S., & Hammerschmidt, M. (2023). How Embodiment in Virtual Hybrid Meetings
Affects Collaboration Experience : An Explorative Investigation. Proceedings of the International Conference on
Information Systems, 44. https://dx.doi.org/10.2139/ssrn.4672768

Informationsveranstaltung zum Forschungsprojekt und Projektstudium im Wintersemester 2024/25 14
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IN PUBLICA COMMODA

Forschungsthema der Professur fiur Marketing und Handelsmanagement
Der Einfluss transparenter CSR Kommunikationsstrategien in den sozialen Medien auf das eWOM (1/3)

Fragestellung

Welchen Einfluss haben verschieden transparente Kommunikations-
strategien bei unternehmensgenerierten CSR-bezogenen Posts auf
das eWOM?

Ausgangssituation

Zunehmendes Bewusstsein fir Nachhaltigkeit bei Konsumenten

Druck auf Unternehmen CSR MaRnahmen zu betreiben, die
transparent und nachvollziehbar sind

Unternehmen werben mit CSR-bezogenen Inhalten in Social
Media

Unklar, wie genau Posts gestaltet sein sollten, um als transparent
wahrgenommen zu werden

Unklar, wie sich verschieden transparente
Kommunikationsstrategien auf das eWOM auswirken

S

salewa - Folgen

salewa With Salewa Committed we
want to give the possibility to make an
informed choice and to know what's
behind a product.
Our aim is to provide high-quality.
durable mountain sports products
while leaving as little trace as possible
in nature.
The Salewa Committed icon directs the
onsumer to a more sustainable choice
and motivates to give an active
contribution.

Discover more here:
www.salewa.com/salewa-committed

#Salewa #puremountain
#engineeredinthedolomites

Gefallt redbulixalps und weiteren Personen
Melde dich an, um mit ,Gefallt mir" zu markieren

\ @ jackwolfskin @ + Folgen

jackwolfskin @ Perfect for your
sustainable summer: £3 & The eco-
friendly dyed NATURE RELIEF DRESS
made from recycled polyester and
bamboo viscose feels airy and super
comfortable on your skin.

#jackwolfskin #draussenzuhause
#athomeoutdoors

#dresslover #womenfashionstyle
#yellow #summer2022 #colors
#nature #beautiful #sky #fashiondress
#sunset #gold #details #bag
#photooftheday #naturereliefdress
#comfortable #naturelovers
#naturephotography #outfit
#newcollection #elegant #summertime
#goodvibes #getoutside #ootd

Qv W

Gefillt 6.359 Mal

/
B Melde dich an, um
oder zu kommentier

Informationsveranstaltung zum Forschungsprojekt und Projektstudium im Wintersemester 2024/25
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Forschungsthema der Professur fiir Marketing und Handelsmanagement
Der Einfluss transparenter CSR Kommunikationsstrategien in den sozialen Medien auf das e WOM (2/3)

Meilensteine

<1> Kick-Off KW 43 (2024)

<2 Zwischenprasentation voraussichtlich KW 50 (2024)

<3 Abschlussprasentation voraussichtlich KW 08 (2025)

<‘> Abgabe des Projektberichtes bis 31. Marz 2025

Informationsveranstaltung zum Forschungsprojekt und Projektstudium im Wintersemester 2024/25 17
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Forschungsthema der Professur fiir Marketing und Handelsmanagement
Der Einfluss transparenter CSR Kommunikationsstrategien in den sozialen Medien auf das e WOM (3/3)

Betreuung

Judith Derenthal, M.Sc.
Wissenschaftliche Mitarbeiterin der
Professur fir Marketing und
Handelsmanagement

Platz der Gottinger Sieben 3

Raum 1.237

37073 Gottingen

+49 (0) 551 / 39- 26559
judith.derenthal@uni-goettingen.de

Einstiegsliteratur

* Cao, D., Meadows, M., Wong, D., & Xia, S. (2021). Understanding consumers’ social media engagement behaviour:
An examination of the moderation effect of social media context. Journal of Business Research, 122, 835—-846.
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2020.06.025

* DiRusso, C., & Myrick, J. G. (2021). Sustainability in CSR messages on social media: How emotional framing and
efficacy affect emotional response, memory and persuasion. Environmental Communication, 15(8), 1045-1060.
https://doi.org/10.1080/17524032.2021.1933120

* Lee, A.,, & Chung, T. L. D. (2023). Transparency in corporate social responsibility communication on social media.
International Journal of Retail & Distribution Management, 51(5), 590-610. https://doi.org/10.1108/IJRDM-01-
2022-0038

Informationsveranstaltung zum Forschungsprojekt und Projektstudium im Wintersemester 2024/25 18
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Informationen zum Projektstudium
Allgemeine Informationen zum Projektstudium

Komponenten der Projektarbeit:

Zwischenprasentation

Abschlussprasentation

Ergebnisdokumentation in Form eines Projektberichtes
Alle Komponenten sind Bestandteil der Note

Insgesamt 18 Kreditpunkte

Informationen zum Ablauf:

Zwischenschritte werden bedarfsorientiert mit den Betreuer*innen besprochen
Kontakte zu Unternehmen werden nur in Absprache mit den Betreuer*innen aufgenommen

Im Falle von Gruppenarbeiten ist eine individuelle Bewertung nach Absprache moglich

ACHTUNG: Alle Studierende mussen zum Zeitpunkt der Anmeldung min. eines der vier
Module "Marktforschung 1", "Marktforschung II", "Marketing Research" oder
"Advanced Research Methods" bestanden haben, um bei der Vergabe der
Projektstudiumsplatze berlicksichtigt werden zu kénnen.

Informationsveranstaltung zum Forschungsprojekt und Projektstudium im Wintersemester 2024/25 20
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Informationen zum Projektstudium
Anmeldeverfahren

Eine fristgerechte Bewerbung per Online-Formular (10.09. bis 27.09.2024) ist zwingende
Voraussetzung, um einen Platz in einem Projektstudium im WiSe 2024/25 zu erhalten.

Bei der Bewerbung flir das Projektstudium muss das Thema sowie ein bevorzugtes
Gruppenmitglied angegeben werden (jede*r Bewerber*in muss ein ausgefiilltes Online-Formular
abschicken).

Die Bekanntgabe einer erfolgreichen Bewerbung erfolgt per E-Mail bis voraussichtlich
02.10.2024.

Um die Modulanmeldung abzuschlieBen, miissen sich Studierende, die einen Projekstudiums-
platz erhalten haben, fristgerecht in FlexNow anmelden (02.10. bis 31.10.2024).

Alle Gruppen starten im Oktober mit einem gruppeninternen Kick-off und beenden ihre Arbeit mit
der Abgabe der Projektberichte zum Ende des WiSe 2024/25.

Weitere Informationen sowie das Online-Formular und die Folien dieser Veranstaltung finden Sie
unter: https://www.uni-goettingen.de/de/423394.html

Informationsveranstaltung zum Forschungsprojekt und Projektstudium im Wintersemester 2024/25
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Projektthema der Professur fiir Marketing und Handelsmanagement
Der Einfluss technologiegestitzter Einkaufserlebnisse auf die Besuchsabsicht (1/3)

Ausgangssituation

*  Wettbewerbsdruck auf physischen Einzelhandel (Trend zum Online-Handel, verénderten Kaufgewohnheiten, steigenden Kosten)
* Nach wie vor wichtiger Kontaktpunkt zwischen Marken und Kunden

e Druck auf physischen Einzelhandel, sich weiterzuentwickeln

Zielsetzung

* Identifizierung und differenzierte Betrachtung von verschiedenen technologiegestlitzten Einkaufserlebnissen

* Empirische Untersuchung des Einflusses technologiegestiitzter Einkaufserlebnisse auf die Besuchsabsicht unter
Berlicksichtigung diverser Eigenschaften der Kunden

Mogliche Fragestellungen
* Welchen Einfluss haben technologiegestiitzte Einkaufserlebnisse auf die Besuchsabsicht der Kunden?
* Wie unterscheidet sich der Einfluss bei verschiedenen technologiegestitzten Einkaufserlebnissen?

* Wirken technologiegestiitzte Einkaufserlebnisse starker auf Kunden mit hoher Affinitat zum Online-Shopping?

Informationsveranstaltung zum Forschungsprojekt und Projektstudium im Wintersemester 2024/25 23
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Projektthema der Professur fiir Marketing und Handelsmanagement
Der Einfluss technologiegestitzter Einkaufserlebnisse auf die Besuchsabsicht (2/3)

Meilensteine

<1> Kick-Off voraussichtlich am 18.10.2024

<2 Zwischenprasentation voraussichtlich KW 50 (2024)

<3 Abschlussprasentation voraussichtlich KW 08 (2025)

<‘> Abgabe des Projektberichtes bis 31. Marz 2025

Informationsveranstaltung zum Forschungsprojekt und Projektstudium im Wintersemester 2024/25
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Projektthema der Professur fiir Marketing und Handelsmanagement
Der Einfluss technologiegestitzter Einkaufserlebnisse auf die Besuchsabsicht (3/3)

Betreuung

Max Alexander Pisek, M.Sc.
Wissenschaftlicher Mitarbeiter der
Professur fir Marketing und
Handelsmanagement

Platz der Gottinger Sieben 3

Raum 1.236

37073 Gottingen

+49 (0) 551 / 39- 24877
maxalexander.pisek@uni-goettingen.de

Einstiegsliteratur
* Grewal, D., Breugelmans, E., Gauri, D., & Gielens, K. (2023). Re-imagining the physical store. Journal of Retailing,
99(4), 481-486. https://doi.org/10.1016/j.jretai.2023.11.008

* Hagtvedt, H., & Chandukala, S. R. (2023). Immersive retailing: The in-store experience. Journal of Retailing,
99(4), 505-517. https://doi.org/10.1016/|.jretai.2023.10.003

e Szocs, C., Kim, Y., Lim, M., Mera, C. A., & Biswas, D. (2023). The store of the future: Engaging customers through
sensory elements, personalized atmospherics, and interpersonal interaction. Journal of Retailing, 99(4), 605-
620. https://doi.org/10.1016/j.jretai.2023.11.005

* Breugelmans, E., Altenburg, L., Lehmkuhle, F., Krafft, M., Lamey, L., & Roggeveen, A. L. (2023). The future of
physical stores: Creating reasons for customers to visit. Journal of Retailing, 99(4), 532-546.
https://doi.org/10.1016/j.jretai.2023.10.005

Informationsveranstaltung zum Forschungsprojekt und Projektstudium im Wintersemester 2024/25 25
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Vielen Dank fiir lhre Aufmerksamkeit und allen Teams viel Erfolg
im Forschungsprojekt und Projektstudium!
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