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3. Tipps

4. Literatur 

Ergebnisse einer Studie der Sozialforschungsstelle (sfs) Dortmund aus dem Jahr 
2002:
Nur 6% der Studierenden recherchieren in fachspezifischen Online-Datenbanken. Fast 
zwei Drittel dagegen nutzten Suchmaschinen, über die sie die gewünschten Informationen 
nicht fänden – und schon gar nicht aufbereitet und reduziert auf das spezifisch Relevante. 
Und es wird kritisiert, dass fast 80 Prozent der Studenten sich selbst beibrächten, wie sie 
elektronische Medien nutzen könnten.   (Quelle: http://www.stefi.de)
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Vorbereitung & Strategien

• Definition des Informationsbedarfs:

• Welche Fragen wirft das Thema auf / Problemstellung?

• Wie lassen sich die benötigten Informationen strukturieren?

• Abgrenzung des Themengebietes

Vorbereitung
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Vorbereitung & Strategien

Vorbereitung

• ausführliche Literaturrecherche verstärkt zu Beginn der Arbeit
• ABER:

• im Laufe der Arbeit ergeben sich neue Begriffe
• wichtige Stichworte und Autoren aufgreifen

immer wieder nachschauen & bereits vorhandene 
Informationen ggf. aktualisieren

• Literatursuche ist Tagesgeschäft

• frühzeitig relevante Newsletter abonnieren
• Verfügbarkeit der Literatur beachten
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Vorbereitung & Strategien

Strategien

• Vom Allgemeinen zum Speziellen:
• Grundlagenliteratur zum Einstieg und schrittweise 

verfeinern

• Schneeballsystem:
• Literaturverzeichnisse und Fußnoten werden nach 

weiterführender Literatur durchsucht; diese beschafft 
und ebenfalls nach relevanten Quellen durchsucht

• Schlagwortsuche
• Bildung relevanter Schlagworte zum Thema



Institut für Marketing und Handel · Universität Göttingen · 5

Gegenstand der Recherche

Was kann man suchen?

• Fachartikel
• Dissertationen/Habilitationen
• Sammelwerke/ Loseblattsammlungen
• Monographien
• Zeitungen / Zeitschriften
• Amtliche Veröffentlichungen
• Statistiken
• graue Literatur (Tagungsbände, Informationsbroschüren)
• Online-Dokumente
• Gesprächspartner (mündliche & schriftliche Auskünfte
• etc.
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Gegenstand der Recherche (Quellen)

Wo kann man suchen?

• Bibliotheken
• Online Quellen
• Verbände/Organisationen
• Universitäten/Lehrstühle
• Staatliche Einrichtungen

Oec:
• OPAC (Online Public Access Catalog)
• Zeitschriftenlesesaal
• relevante Bereiche durchsehen (Regale)
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Gegenstand der Recherche (Quellen)

SUB

• OPAC
• Katalog der SUB
• Lokales Bibliothekssystem

• Zeitungen/Zeitschriften im 2. OG
• Tageszeitungen auch im Archiv, FMAG
• Datenbanken, die über die SUB bereitgestellt werden
• E-Journals 
GBV/GVK:

• Fernleihe (Bestellzeiten & Gebühren beachten!)
• Alle Teilbibliotheken in Göttingen
• Bibliotheksverbund aus sieben Bundesländern
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GBV/GVK (Beispiel)
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Gegenstand der Recherche (Quellen)

Online-Quellen:

• Verlage, z.B. 
• www.gabler.de

• Vereine/Organisationen, z.B.
• www.adm-ev.de
• www.ecin.de
• www.bertelsmann-stiftung.de

• Literatur-/Zeitschriftendatenbanken, z.B.
• www.ebsco.com
• www.jstor.org
• www.sciencedirect.com/
• www.emeraldinsight.com
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Gegenstand der Recherche (Quellen)

Online-Quellen:

• Online-Archive von Zeitungen/Zeitschriften,z.B
• www.faz.de
• www.sueddeutsche.de

• Staatliche und staatsnahe Institutionen, z.B.
• www.bmwi.de
• www.diw.de

• statistische Datenbanken
• www.destatis.de
• www.oecd.org
• www.europa.eu.int/comm/eurostat/

• Datenbank Infosystem (Liste verschiedener Datenbanken SUB GÖ) 
• www.bibliothek.uni-regensburg.de/dbinfo/
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Gegenstand der Recherche (Quellen)

Suchmaschinen

• Standardsuchmaschinen und Webverzeichnisse, z.B. 
• www.google.de & www.excite.de
• www.yahoo.de & www.dmoz.org

• Meta-Suchmaschinen, z.B. 
• www.metager.de
• www.metacrawler.de

• wissenschaftliche Suchmaschinen
• scholar.google.com
• www.scirus.com



Institut für Marketing und Handel · Universität Göttingen · 12

Gegenstand der Recherche (Quellen)
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Tipps beim Umgang mit Suchmasken 

Suchanfragen gestalten

• Bool‘sche Operatoren:
• AND & + UND alle Begriffe, 
• OR | ODER der eine oder der andere Begriff,
• NICHT NOT – dieser Begriff nicht,
• NEAR ~ BEI maximal 2 Wörter zwischen den 

Begriffen
• Phrasensuche

• “…“ genau dieser Textstring soll gesucht 
werden
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Tipps beim Umgang mit Suchmasken 

eigene Erfahrungen

• Suche bei Spezialsuchmaschinen
• Ergänze die Suche um Stichworte wie „Literaturverzeichnis“, 

„References“ , „pdf“ etc.
• Lese viele Inhaltsverzeichnisse und Abstracts
• Lese Buchrezensionen oder Reviews in renommierten 

Fachzeitschriften (z.B. vor Fernleihe)
• Frage Bekannte an anderen Universitäten (häufig schneller als 

Fernnleiheihe, andere E-Journals freigeschaltet etc.)


