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Die Professuren des Schwerpunkts 

Professur für Marketing und 

Konsumentenverhalten

Prof. Dr. Yasemin Boztuğ

Platz der Göttinger Sieben 3

37073 Göttingen

www.marketing.uni-goettingen.de 

Professur für Anwendungssysteme

und E-Business

Prof. Dr. Matthias Schumann

Platz der Göttinger Sieben 5

37073 Göttingen

www.as.wiwi.uni-goettingen.de

Professur für Marketing und 

Innovationsmanagement

Prof. Dr. Maik Hammerschmidt

Platz der Göttinger Sieben 3

37073 Göttingen

www.innovationsmanagement.uni-goettingen.de

Professur für Marketing und

Handelsmanagement

Prof. Dr. Waldemar Toporowski

Platz der Göttinger Sieben 3

37073 Göttingen

www.handel.uni-goettingen.de

Professur für Interorganisationale 

Informationssysteme

Prof. Dr. Manuel Trenz

Platz der Göttinger Sieben 5

37073 Göttingen

www.infsys.uni-goettingen.de
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Professur für Marketing und Konsumentenverhalten

Prof. Dr. Yasemin Boztuğ
Platz der Göttinger Sieben 3
37073 Göttingen
marketing@wiwi.uni-goettingen.de

Wissenschaftliche 
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter:

Helena Schirmacher, 
M.Sc.

helena.schirmacher@
uni-goettingen.de

Gesa Stremmel,
M.Sc.

gesa.stremmel@
uni-goettingen.de

Fernanda Carneiro-Otto, 
M.Sc.

fernanda.carneiro-otto@
uni-goettingen.de

N.N.

Voraussichtlich ab Nov. 2022

Ainslee Erhard, 
M.Sc.

ainslee.erhard@
uni-goettingen.de
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Professur für Marketing und Innovationsmanagement

Prof. Dr. Maik Hammerschmidt
Platz der Göttinger Sieben 3
37073 Göttingen
innovationsmanagement@wiwi.uni-goettingen.de

Nika Mozafari, 
M.Sc.

nika.mozafari@
wiwi.uni-goettingen.de

Melanie Schwede, 
M.Sc.

melanie.schwede@
wiwi.uni-goettingen.de

Leah Lennig, 
M.Sc.

leah.lennig@
uni-goettingen.de

Henrietta-Pauline
Batinovic, M.Sc.

henrietta-pauline.batinovic@
uni-goettingen.de

Katharina Berendes, 
M.Sc.

katharina.berendes@
uni-goettingen.de
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Professur für Marketing und Handelsmanagement

Wissenschaftliche Mitarbeiterinnen 
und Mitarbeiter:

Honorar-
professor:

Prof. Dr. Waldemar Toporowski
Platz der Göttinger Sieben 3
37073 Göttingen
handel1@uni-goettingen.de

Prof. Dr. Rainer 
Lademann

lademann@lademann-
associates.com

Dr. Vüsal Hasanzade

vuesal.hasanzade@
wiwi.uni-goettingen.de

Judith Derenthal, 
M.Sc.

judith.derenthal@
uni-goettingen.de

Denise Pape,
M.Sc.

denise.pape@
uni-goettingen.de

N.N.

Voraussichtlich ab Dez. 2022
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Professur für Anwendungssysteme und E-Business

Prof. Dr. Matthias Schumann
Platz der Göttinger Sieben 5
37073 Göttingen
as@uni-goettingen.de 

Wissenschaftliche Mitarbeiterin und
Mitarbeiter (im Bereich MEB): 

Tobias Nießner, 
M.Sc.

tobias.niessner@
uni-goettingen.de

Christine Jokisch,
M.Sc.

christine.jokisch@
uni-goettingen.de
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Professur für Interorganisationale Informationssysteme

Prof. Dr. Manuel Trenz
Platz der Göttinger Sieben 5
37073 Göttingen
trenz@uni-goettingen.de

Laura Schulze,
M.Sc.

laura.schulze@
uni-goettingen.de

Wissenschaftliche Mitarbeiterin
und Mitarbeiter:

Post-Doc:

Maximilian Grüning,
M.Sc.

maximilian.grüning@
uni-goettingen.de

Dr. Tobias Wolf

tobias.wolf@
uni-goettingen.de

Richard Henkenjohann,
M.A.

richard.henkenjohann@
uni-goettingen.de

Jonas Nienstedt

ab November 2022
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Aufbau des Studiums

Basismodule
12 Credits

Synergiemodul
6 Credits

Quantitative 
Methoden
6 Credits

Wahlbereich
18 Credits 

1. Semester
30 Credits

Basismodule 
12 Credits

Seminar
6 Credits

2. Semester
30 Credits

Projektstudium
18 Credits

Wahlbereich
12 Credits 

3. Semester
30 Credits

Masterarbeit
30 Credits 

4. Semester
30 Credits
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Wahlpflichtbereich Basismodule (insgesamt 24 Credits)

• Marketing: Marketing Channel Strategy, Innovationsmanagement, Pricing Strategy, Strategisches Marketing (mind. 1 aus 4)

• E-Business: Change & Run IT, Informationsmanagement, Integrierte Anwendungssysteme, Modeling and System 

Development, Digital Platforms (mind. 1 aus 4) 

Wahlpflichtbereich Seminar (insgesamt 6 Credits)

• Seminar „Handel“ (Lademann), Seminar „Handel“ (Toporowski), Seminar „Innovation“ (Hammerschmidt), Seminar 
„Marketing“ (Boztuğ) (1 aus 4)

Pflichtbereich Synergiemodul (insgesamt 6 Credits)

Pflichtbereich Quantitative Methoden (insgesamt 6 Credits)

• Marktforschung I, Marktforschung II (mind. 1 aus 2)

Pflichtbereich Projektstudium (insgesamt 18 Credits)
• Durchführung von Forschungsprojekten, die 

übergreifende Problembereiche behandeln

Wahlbereich (insgesamt 30 Credits)

• z. B. Digital Marketing, Machine Intelligence: Concepts and Applications

Masterarbeit (30 Credits)

11
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Veranstaltungsübersicht
Veranstaltung WiSe 22/23 SoSe 23 WiSe 23/24 SoSe 24 WiSe 24/25

Wahlpflichtbereich Basismodule

Marketing Channel Strategy X X

Innovationsmanagement X X

Pricing Strategy X X X

Strategisches Marketing X X

Change & Run IT X X X X X

Informationsmanagement X X X X X

Integrierte Anwendungssysteme X X

Modeling and System Development X X X

Digital Platforms X X X

Wahlpflichtbereich Seminar

Seminar „Handel“ (Lademann) X X

Seminar „Handel“ (Toporowski) X X X

Seminar „Innovation“ (Hammerschmidt) X X X

Seminar „Marketing“ (Boztuğ) X X

Pflichtbereich Quantitative Methoden

Marktforschung I X X X

Marktforschung II X X

Pflichtbereich Synergiemodul

Synergiemodul: Innovative Geschäftsmodelle im Marketing & E-Business X X X tba tba

Pflichtbereich Projektstudium 

Projektstudium (verschiedene Themen) X X X X X

Wahlbereich & Sonstiges

Wahlbereich: Digital Marketing X X

Wahlbereich: Machine Intelligence: Concepts and Applications X X

Wahlbereich: Digital Strategy and Interorganizational Information Systems X X
Sonstiges: Analytisch-konzeptionelles Arbeiten im Marketing X
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Professur für Marketing und 
Konsumentenverhalten

Prof. Dr. Yasemin Boztuğ

Veranstaltungen
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• Vermittlung der wichtigsten Determinanten der Preispolitik und des Preismanagements

• Inhalte:
• Preisstrategie

• Wertschöpfung

• Marktsegmentierung & Preisstruktur

• Preisanpassung

• Preispolitik & Preisniveau

• Kosten- und Finanzanalyse

• Praktische Anwendung der Methoden in einer Übung

• Organisation
• Zweimal pro Woche stattfindende Vorlesung und 

wöchentliche Übung (nur 1. Hälfte des Semesters)

• Auf Englisch

• Prüfungsleistung: Klausur

• Dozentin: Prof. Dr. Yasemin Boztuğ

• Kontaktperson: Helena Schirmacher, M.Sc.

Price

Level

Pricing 

Policy

Value Creation

Value Communication

Price Structure

Metrics, Fences
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• Verständnis der Entwicklung eines Forschungsprojektes durch Review und kritische Diskussion 
von publizierten Papers in hochkarätigen Journals

• Beispielhaft: Vertiefter Einblick in aktuelle Pricing-Strategien, die selbständig und strukturiert 
analysiert werden

• Organisation

• Prüfungsleistungen: Seminararbeit (Englisch/Deutsch), Präsentation (Englisch)

• Dozentin: Prof. Dr. Yasemin Boztuğ

• Kontaktperson: Helena Schirmacher, M.Sc.
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Professur für Marketing und 
Innovationsmanagement

Prof. Dr. Maik Hammerschmidt

Veranstaltungen
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Vorlesung „Innovationsmanagement“

• Marktanalyse 

• Produkt- und Innovationsstrategie

• Strategisches Technologiemanagement

• Management des Innovationsprozesses
• Ideengewinnung und -konkretisierung

• Konzeptdefinition

• Konzeptbewertung und -selektion

• Markteinführung neuer Produkte

• Organisation
• Wöchentlich stattfindende Vorlesung

• Prüfungsleistung: Klausur

• Dozent: Prof. Dr. Maik Hammerschmidt

• Kontaktperson: Melanie Schwede, M.Sc.

18
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Vorlesung „Strategisches Marketing“

• Unternehmenserfolg und Marktorientierung
• Marktorientierte Unternehmensführung

• Erfolgsfaktorenforschung

• Strategieorientierung
• Ausgewählte Strategiekonzepte

• Strategiedimensionen 

• Wettbewerbsorientierung
• Wettbewerbsanalyse

• Wettbewerbsvorteilsmanagement

• Kundenorientierung
• Kundenzufriedenheit und Kundenbindung

• Kundenwert

• Implementationsorientierung

• Organisation
• Vorlesung und geblockte Übung

• Prüfungsleistung: Klausur

• Dozent: Prof. Dr. Maik Hammerschmidt

• Kontaktperson: Melanie Schwede, M.Sc.

19
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Vorlesung „Digital Marketing“ 

• Marketing to Connected Customers
• Technological Perspective, Customer Perspective, Marketer Perspective

• Digital Marketing Strategy
• Situation Analysis, Goal Setting, Strategy Development

• Digital Outbound Marketing
• Digital Advertising, Permission Marketing, Attribution

• Digital Inbound Marketing
• E-Commerce, Search Engine Optimization, Gamification

• Social Media Marketing
• Content Marketing, Word of Mouth Marketing, Social Media Monitoring

• Organisation
• Block course, taught in English

• Performance assessment: Exam (5 credit points), 
Case study assessment and presentation (1 credit point)

• Max. 60 Students

• Guest lecturer & contact person: Prof. Dr. Welf Weiger

20



Einführungsveranstaltung Marketing & E-Business, WiSe 2022/23

SCHWERPUNKT

MARKETING UND E-BUSINESS

Seminar „Aktuelle Fragestellungen des Innovationsmanagements“
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• Systematische und strukturierte Auseinandersetzung mit aktuellen Fragestellungen im 
Marketing, Innovations- und Technologiemanagement wie z.B.:
• Service Roboter im Kundenservice

• Voice Commerce

• Experiential Marketing

• Beurteilung vorhandener Lösungsansätze und deren ansatzweise Weiterentwicklung 

• Intensive Vorbereitung auf die Anfertigung einer Masterarbeit

• Organisation
• 12-wöchige Hausarbeit

• Abschließende Blockveranstaltung

• Prüfungsleistungen: Seminararbeit, Präsentation

• Dozent: Prof. Dr. Maik Hammerschmidt

• Kontaktperson: Leah Lennig, M.Sc.
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• Erlernen von Techniken und Instrumenten zur zielorientierten Strukturierung sowie 
wissenschaftlich-fundierten Lösung komplexer Marketingprobleme
• Problematisierung und -strukturierung

• Anwendung von Theorien und Modellen zur Problemlösung

• Literatursuche, -bewertung, -auswahl und -verwaltung

• Grundlagen des wissenschaftlichen Schreibens und logischen Argumentierens

• Intensive Vorbereitung auf die Anfertigung einer analytisch-konzeptionellen, 
wissenschaftlichen Ausarbeitung im Marketing

• Organisation
• Interaktive Übung in Kleingruppen

• Ganztägige Blockveranstaltung

• Dozentin: Nika Mozafari, M.Sc.

• Kontaktperson: Nika Mozafari, M.Sc.
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Professur für Marketing und 
Handelsmanagement

Prof. Dr. Waldemar Toporowski

Veranstaltungen
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Vorlesung „Marketing Channel Strategy“

24

• Die Vorlesung legt und vertieft Grundlagen der Marketing Channel Strategy und geht 
dabei auf folgende Schwerpunkte detaillierter ein:
• Definitorische Grundlagen der Marketing Channel Strategy

• Akteure im Marketing Channel 

• Segmentierung des Marktes 

• Management des Marketing Channel 

• Konflikte – Ursachen und Lösungsansätze 

• Koordinationsformen – Beziehungsmanagement und institutionelle Lösungen 

• Performance-Messung 

• Omni-Channel-Strategien

• Organisation
• Wöchentlich stattfindende Vorlesung

• Prüfungsleistung: Klausur

• Dozent: Prof. Dr. Waldemar Toporowski

• Kontaktperson: Judith Derenthal, M.Sc.
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Seminar „Aktuelle Entwicklungen der Handelswissenschaft“

• Systematische, literaturbasierte Untersuchung aktueller Fragestellungen aus der 
Handelswissenschaft

• Themen der Vergangenheit:
• Neue Technologien im Handel

• Sustainability in der Lieferkette

• Branding und Positionierung von Handelsmarken

• Sensorisches Marketing

• Einflussfaktoren ethischen Konsums

• Pop-up Stores

• Organisation
• Hausarbeit

• Abschließende Blockveranstaltung

• Prüfungsleistungen: Seminararbeit, Präsentation

• Dozent: Prof. Dr. Waldemar Toporowski

• Kontaktperson: Judith Derenthal, M.Sc.

25
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Seminar „Marketing- und Wettbewerbsstrategien 
in Industrie und Handel“

• Analyse und Bewertung von Schlüsselfragen der Sortimentspolitik im Fast-Moving-
Consumer-Goods-Bereich (FMCG)

• Exemplarische Untersuchung von Hersteller- und Handelsmarkenkonzepten aus 
Anbieter- und Kundensicht in ausgewählten Produktgruppen

• Analyse und Bewertung ausgewählter Wettbewerbsprobleme in der 
Ernährungswirtschaft, z.B. in Bezug auf Marktkonzentration, Kartellrechtliche Fragen

• Organisation
• Blocktermine mit thematischer Einführung

• Prüfungsleistungen: Präsentation, Seminararbeit

• Dozent: Prof. Dr. Rainer P. Lademann

• Kontaktperson: Prof. Dr. Rainer P. Lademann
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Professur für Anwendungssysteme 
und E-Business

Prof. Dr. Matthias Schumann

Veranstaltungen
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Vorlesung „Integrierte Anwendungssysteme”

• Inhalt

• Grundlagen der Anwendungssysteme und der Integration, IT Governance

• Ziele und Grenzen der Integration, Anwendungssystemarchitekturen und Integrationskonzepte

• Elektronischer Datenaustausch und Ontologien

• Customer Relationship Management

• Unternehmensportale

• Produktlebenszyklusmanagement 

• Integriertes Debitorenmanagement

• Supply Chain Management und ECR

• Integrierte Produktion

• Zahlungsverkehrssysteme und Reisevertriebssysteme

• Integrierte Systeme in der Medienindustrie

• Organisation
• Wöchentlich stattfindende Veranstaltung

• Prüfungsleistung: Klausur (semesterbegleitende Vorleistung: 3 Fallstudien)

• Dozent: Prof. Dr. Matthias Schumann

• Kontaktpersonen: Tobias Nießner, M.Sc. und Christine Jokisch, M.Sc.
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• System analysis
• System survey (Information retrieval; area of analysis)

• System modeling (Process-oriented analysis; object-oriented analysis)

• System design and implementation
• Design

• Implementation

• Management of the system design
• System integration

• Quality management

• Configuration and change management

• Cost estimate

• Organisation
• Wöchentlich stattfindende Veranstaltung

• Auf Englisch

• Prüfungsleistung: Klausur (semester-begleitende Vorleistung: Fallstudie und Hausarbeit)

• Dozent: Prof. Dr. Matthias Schumann

• Kontaktpersonen: Christine Jokisch, M.Sc. und Tobias Nießner, M.Sc.

Vorlesung „Modeling und System Development”
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Professur für 
Informationsmanagement

Prof. Dr. Lutz Kolbe

Veranstaltungen
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Vorlesung „Change & Run IT“

31

• Vorlesung

• IT Service Management nach ITIL4 Standard 

• IT Projektmanagement und Agile Methoden

• IT Innovation und Design Thinking

• Tutorien

• Anwendung wichtiger ITIL Methoden 

• Anwendung von IT Projektplanungs-Instrumenten

• Einblicke in Praxisprozesse und IT-Services

• Organisation

• Sprache: Englisch

• Wöchentliche Vorlesungen

• Wöchentliche Übungen

• Bereitstellung von Vorlesungsaufzeichnungen im 
Winter

• Prüfungsleistung: Klausur 

• Dozent: Prof. Dr. Lutz Kolbe

• Kontaktpersonen: Til-Ole Diesterhöft, M.Sc. und 
Christoph Prinz, M.Sc.
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Vorlesung „Informationsmanagement“ 

32

• Welche strategische Bedeutung haben Informationstechnologien für Unternehmen?

• Was sind wesentliche Charakteristika digitaler Technologien und Innovationen?

• Wie ändert sich die Rolle der IT im Unternehmen im Rahmen der Digitalisierung?

• Domain Fokus: Vrstl. 

a) Mobility und

b) Industrie 4.0

• Organisation

• Wöchentlich stattfindende 
Veranstaltung

• Prüfungsleistung: Klausur

• Dozent: Prof. Dr. Lutz Kolbe

• Kontaktpersonen: Aycan Aslan, 
M.Sc. und Mathias Willnat, M.Sc.
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Vorlesung „Machine Intelligence: Concepts and Applications“

• Einführung in die Themen des Machine Learnings, Data Mining, Signal Processing und 
Image Processing

• Ausgewählte Inhalte:
• Künstliche Intelligenz und Machine Learning

• Privacy-Preserving Machine Learning

• Praktische Anwendung von Machine Learning und Big Data Applikationen

• Nach Absolvierung des Kurses sollen die Studierenden in der Lage sein, intelligente 
Algorithmen anzuwenden, um komplexe Probleme zu lösen

• Organisation
• Blockveranstaltung (7 Termine, beginnend am Anfang jedes Sommersemesters)

• Prüfungsleistung: Klausur

• Dozent: Prof. Dr. Mohit Kumar

• Kontaktperson: Henrik Lechte

33
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Professur für Interorganisationale
Informationssysteme

Prof. Dr. Manuel Trenz

Veranstaltungen
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Vorlesung mit Übung „Digital Platforms“

• Basic understanding of the paradigms and intricacies of digital platforms and platform 
business models

• Content
• The economics of platforms and multi-sided markets

• Platform business models

• Digital Platforms and competition

• User motives and types

• User representations on digital platforms

• Pricing strategies for and on digital platforms

• Trust and reputation systems

• Organization
• Weekly lecture and exercise sessions

• Taught in English

• Performance assessment: Exam

• Instructor: Prof. Dr. Manuel Trenz

• Contact person: Laura Schulze, M.Sc.

35
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Vorlesung mit Übung „Digital Strategy 
and Interorganizational Information Systems“

• Understanding of digital business strategies and the opportunities and challenges 
arising from interorganizational information systems with a particular focus on digital 
interactions and exchange with other market entities 

• Content
• Digital Strategy and digital business models

• Interorganizational information systems 

• Omnichannel strategies

• Information goods and servitization

• The role of data and information privacy

• Ethical aspects

• Organization
• Weekly lecture and case-based exercise 

sessions

• Taught in English

• Performance assessment: Exam and Case

• Instructor: Prof. Dr. Manuel Trenz

• Contact person: Laura Schulze, M.Sc.

36
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Gemeinsam angebotene
Veranstaltungen
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Vorlesung „Marktforschung I“ 

• Darstellung multivariater Analysemethoden

• Varianzanalyse

• Regressionsanalyse

• Clusteranalyse

• Diskriminanzanalyse

• Praktische Anwendung der Methoden mit SPSS in einer Übung

• Organisation
• Wöchentliche Vorlesung und Übung 

• Prüfungsleistung: Klausur

• Dozentin und Dozenten: 
Prof. Dr. Yasemin Boztuğ, 
Prof. Dr. Maik Hammerschmidt, 
Prof. Dr. Waldemar Toporowski

• Kontaktperson: Gesa Stremmel, M.Sc.
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Vorlesung „Marktforschung II“ 

• Darstellung multivariater Analysemethoden

• Faktorenanalyse

• Strukturgleichungsmodelle

• Conjoint-Analyse

• Discrete Choice Modellierung

• Praktische Anwendung der Methoden mit SPSS in einer Übung

• Organisation
• Wöchentliche Vorlesung und Übung 

• Prüfungsleistung: Klausur

• Dozentin und Dozenten: 
Prof. Dr. Yasemin Boztuğ, 
Prof. Dr. Maik Hammerschmidt, 
Prof. Dr. Waldemar Toporowski

• Kontaktperson: Gesa Stremmel, M.Sc.
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Synergiemodul: 
Innovative Geschäftsmodelle im Marketing und E-Business

40

• 1. Teil der Veranstaltung: Vorlesung zur Vermittlung der grundlegenden Wechselwirkungen zwischen den 
verschiedenen Aspekten des Marketings und E-Business 

• 2. Teil der Veranstaltung: Bearbeitung einer Fallstudie auf der Grundlage der Vorlesung im Zuge einer Gruppenarbeit

• Organisation:
• Prüfungsleistung: 

− Klausur (90 min, 3 Credits) und 

− Bearbeitung der Fallstudie (max. 15 Seiten pro Gruppe, 3 Credits)

• Insgesamt 6 Credits

• Dozentinnen und Dozenten: gemeinsames Angebot der vier Professuren

− Prof. Dr. Yasemin Boztuğ,

− Prof. Dr. Maik Hammerschmidt,

− Prof. Dr. Matthias Schumann,

− Prof. Dr. Waldemar Toporowski

Wir empfehlen allen Studierenden das Synergiemodul im 1. Semester zu besuchen!

Anbieter KonsumentInternet
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Projektstudium

• Durchführung von Projekten, die übergeordnete und praxisrelevante 
Problemstellungen behandeln

• Bisherige Themenbeispiele
• Gamification von digitalen Services

• Einfluss einer Shopping-Center-App auf das Einkaufserlebnis (Praxisprojekt)

• Bedarfsanalyse für den potenziellen Neubau eines Göttinger Parkhauses

• Erfolgsfaktoren der Göttinger Mensa

• Einfluss von FMCG-Verpackungen auf das Konsumentenverhalten

• Upcycling gegen Lebensmittelverschwendung

• Wirkung von Augmented Reality Filtern in sozialen Medien auf den konsumseitigen Markenwert

• Organisation
• Arbeit in Kleingruppen

• Prüfungsleistung: Präsentation, Projektbericht

• Dozentin und Dozenten: 

− Prof. Dr. Yasemin Boztuğ, 

− Prof. Dr. Maik Hammerschmidt, 

− Prof. Dr. Matthias Schumann, 

− Prof. Dr. Waldemar Toporowski, 

− Prof. Dr. Manuel Trenz
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Zugangsvoraussetzung für das Projektstudium

➢ Der erfolgreiche Besuch des Moduls Marktforschung I oder Marktforschung II ist 
verpflichtend für alle Studierende (Prüfungsleistung in Marktforschung I oder II zum ersten 
Termin des vorherigen Semesters ablegen!)

➢ Wir empfehlen allen Studierenden das Projektstudium im 3. Semester zu besuchen

➢ Studierende im 3. Semester und Studierende im 2. Semester, die für das 3. Semester ein 
Auslandssemester nachweisen können, werden bevorzugt zugelassen

➢ Falls noch Plätze zur Verfügung stehen, werden Studierende aus anderen Semestern 
berücksichtigt
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Wahlpflichtbereich: Basismodule Marketing
Vorlesung und Übung: Pricing Strategy

44

• Vorlesung: Dienstags, 12:15 – 13:45 Uhr, ZHG 006

Donnerstags, 10:15 – 11:45 Uhr, ZHG 006

• Vorlesungsbeginn: 25.10.2022

• Übung: Mittwochs, 16:30 – 18:00 Uhr, ZHG 002

• Übungsbeginn: 02.11.2022

• Klausur: 15.12.2022, 10:15 – 11:45 Uhr, Raum: 0.120, Waldweg 26

Der Zweittermin wird noch bekanntgegeben.

• Zuständigkeit: Prof. Dr. Yasemin Boztuğ, Helena Schirmacher, M.Sc.
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Wahlpflichtbereich: Basismodule Marketing
Vorlesung und Übung: Strategisches Marketing
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• Vorlesung: Dienstags, 14:15 – 15:45 Uhr, ZHG 101

• Vorlesungsbeginn: 01.11.2022

• Übungstermine: Termin 1: Dienstag, 31.01.2023, 14:00 – 18:00 Uhr, Raum tba

Termin 2: Dienstag, 07.02.2023, 14:00 – 18:00 Uhr, Raum tba

• Klausur: Dienstag, 14.02.2023, 14:15 – 15:45 Uhr, ZHG 008

• Zuständigkeit: Prof. Dr. Maik Hammerschmidt, Melanie Schwede, M.Sc.
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Wahlpflichtbereich: Basismodule Wirtschaftsinformatik
Vorlesung und Übung: Change & Run IT
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• Kick-Off Konferenz: Präsenz, 02.11.2022 (ZHG 005, 14:15-15:45)

• Vorlesung: Aufzeichnungen in Stud.IP

• Übung: Aufzeichnungen in Stud.IP

• Klausurvorbereitung: Präsenz, Mittwoch, 08.02.2023 (ZHG 005, 14:15-15:45)

• Praxisvorträge: TBA

• Elektronische Klausur: Präsenz, Mittwoch, 16.03.2023, 14:15 – 15:45 Uhr, MZG 1.116

• Zuständigkeit: Prof. Dr. Lutz Kolbe, 

Christoph Prinz, M.Sc., Till Ole Diesterhöft, M.Sc.

• Aktuelle Informationen: https://www.uni-goettingen.de/en/591308.html

https://www.uni-goettingen.de/en/591308.html
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Wahlpflichtbereich: Basismodule Wirtschaftsinformatik
Vorlesung und Übung: Informationsmanagement
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• Vorlesung: Aufzeichnungen in Stud.IP (s. Zeitplan auf der Homepage)

• Übung: Aufzeichnungen in Stud.IP (s. Zeitplan auf der Homepage)

• Übungsbeginn: 24.10.2022 in Präsenz

• Elektronische Klausur: Präsenz, 09.03.2023, 10:00 – 12:00 Uhr oder 12:30 – 14:30

(2 Zeitslots aufgrund der Corona-Pandemie) 

• Zuständigkeit: Prof. Dr. Lutz M. Kolbe, 

Aycan Aslan, M.Sc., Mathias Willnat, M.Sc.

• Aktuelle Informationen: https://www.uni-goettingen.de/en/545254.html

https://www.uni-goettingen.de/en/545254.html
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Wahlpflichtbereich: Basismodule Wirtschaftsinformatik
Vorlesung: Modeling and System Development
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• Vorlesung: Dienstags, 12:15 – 13:45 Uhr, ZHG 002

• Vorlesungsbeginn: 25.10.2022

• Klausur: Dienstag, 28.02.2023, 12:00 – 14:00 Uhr, Raum: tba

• Zuständigkeit: Prof. Dr. Matthias Schumann, Christine Jokisch, M.Sc.,

Tobias Nießner, M.Sc.
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Wahlpflichtbereich: Basismodule Wirtschaftsinformatik
Vorlesung und Übung: Digital Platforms
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• Vorlesung: Montags, Upload der Vorlesungen über Stud.IP

• Vorlesungsbeginn: 24.10.2022

• Übungen: Mittwochs, 16:15 – 17:45 Uhr, MZG 6.111

• Übungsbeginn: 26.10.2022

• Probeklausur: Mittwoch, 01.02.2023 , 16:15 – 17:45 Uhr, MZG 1.116

• Klausur: Montag, 20.02.2023, 13:00 Uhr, MZG 1.116

• Zuständigkeit: Prof. Dr. Manuel Trenz, Laura Schulze, M.Sc.
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Wahlpflichtbereich: Quantitative Methoden
Vorlesung und Übung: Marktforschung I
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• Vorlesung: Montags, 12:15 – 13:45 Uhr, ZHG 007

• Vorlesungsbeginn: 24.10.2022, ausnahmsweise in ZHG 001

• Übungen: Donnerstags, 12:15 – 13:45 Uhr / 14:15 – 15:45 Uhr, MZG 7.153

• Übungsbeginn: 17.11.2022

• Klausur: Montag, 27.02.2023, 12:30 – 14:00 Uhr, ZHG 006

Zweittermin wird noch bekanntgegeben.

• Zuständigkeit: Prof. Dr. Yasemin Boztuğ, Prof. Dr. Maik Hammerschmidt,

Prof. Dr. Waldemar Toporowski, Gesa Stremmel, M.Sc.
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Pflichtbereich: Synergiemodul 
Vorlesung und Fallstudie: Innovative Geschäftsmodelle im Marketing und 
E-Business
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• Vorlesung: Donnerstags, 08:30 – 10:00 Uhr, ZHG 003

• Vorlesungsbeginn: 27.10.2022 

• Prüfungsleistung: Klausur (90 Minuten, 3 Credits)

Fallstudie (max. 15 Seiten in Gruppenarbeit, 3 Credits)

• Klausur: Donnerstag, 16.02.2023, 08:30 – 10:00 Uhr, ZHG 103

• Abgabe Fallstudie: 03.02.2023

• Anmeldung: Verbindliche Anmeldung über FlexNow 27.10.2022 – 10.11.2022

• Zuständigkeit: Prof. Dr. Yasemin Boztuğ, Prof. Dr. Maik Hammerschmidt, 

Prof. Dr. Matthias Schumann, Prof. Dr. Waldemar Toporowski, 

Fernanda Carneiro-Otto, M.Sc., Judith Derenthal, M.Sc., 

Christine Jokisch, M.Sc., Leah Lennig, M.Sc. 
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Sonstiges
Übung: Analytisch-konzeptionelles Arbeiten im Marketing
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• Übung (1. Termin): Freitag, 28.10.2022, 10:00 - 16:00 Uhr, Raum VG 2.102

• Übung (2. Termin): Freitag, 31.03.2023, 10:00 - 16:00 Uhr, Raum VG 2.102

Hinweis: Es genügt die Teilnahme an einem der beiden Termine

• Anmeldung: Anmeldung über Website und in StudIP

• Zuständigkeit: Prof. Dr. Maik Hammerschmidt, Nika Mozafari, M.Sc.
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Vortragsreihe

Jedes Sommersemester halten Referenten 
ausgewählter Praxispartner einen Vortrag zum Thema

„Marketing und E-Business –
Lösungskonzepte aus der Praxis“
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Forschungshilfen aus Studiengebühren für MEB-Studierende
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Wichtige Internetadressen

Schwerpunkt Marketing und E-Business:

http://www.meb.uni-goettingen.de

Universitätsverzeichnis UniVZ:

univz.uni-goettingen.de

eCampus: Zentraler Zugang zu den relevanten Onlinediensten (SB/UniVZ, Stud.IP, E-Mail)

https://ecampus.uni-goettingen.de

Wirtschaftswissenschaftliches Online Prüfungsamt Göttingen:

www.wiwipa.uni-goettingen.de

Prüfungsverwaltung (FlexNow):

http://pruefungsverwaltung.uni-goettingen.de

Staats- und Universitätsbibliothek (SUB):

www.sub.uni-goettingen.de

WiSo-Bibliothek:

www.sub.uni-goettingen.de/ebene_1/1_wisob.html.de
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Ansprechpartner
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Professur für 
Marketing und Konsumentenverhalten
Prof. Dr. Yasemin Boztuğ
Platz der Göttinger Sieben 3 (Raum: OEC 1.221)
37073 Göttingen
boztug@wiwi.uni-goettingen.de 

Helena Schirmacher, M.Sc.
Platz der Göttinger Sieben 3 (Raum: OEC 1.219)
37073 Göttingen
helena.schirmacher@uni-goettingen.de

Professur für 
Marketing und Handelsmanagement 
Prof. Dr. Waldemar Toporowski
Platz der Göttinger Sieben 3 (Raum: OEC 1.214)
37073 Göttingen
wtoporo@wiwi.uni-goettingen.de

Judith Derenthal, M.Sc.
Platz der Göttinger Sieben 3 (Raum: OEC 1.237)
37073 Göttingen
judith.derenthal@wiwi.uni-goettingen.de

Professur für
Interorganisationale Informationssysteme
Prof. Dr. Manuel Trenz
Platz der Göttinger Sieben 5 (Raum: MZG 7.130)
37073 Göttingen
trenz@uni-goettingen.de

Laura Schulze
Platz der Göttinger Sieben 5 (Raum: MZG 7.131)
37073 Göttingen
laura.schulze@uni-goettingen.de

Professur für 
Marketing und Innovationsmanagement
Prof. Dr. Maik Hammerschmidt
Platz der Göttinger Sieben 3 (Raum: OEC 1.205)
37073 Göttingen
maik.hammerschmidt@wiwi.uni-goettingen.de

Leah Lennig, M.Sc.
Platz der Göttinger Sieben 3 (Raum: OEC 1.202)
37073 Göttingen
leah.lennig@uni-goettingen.de

Professur für 
Anwendungssysteme und E-Business
Prof. Dr. Matthias Schumann
Platz der Göttinger Sieben 5 (Raum: MZG 5.150)
37073 Göttingen
mschuma1@uni-goettingen.de 

Tobias Nießner, M.Sc.
Platz der Göttinger Sieben 5 (Raum: MZG 5.121)
37073 Göttingen
tobias.niessner@uni-goettingen.de

mailto:helena.schirmacher@uni-goettingen.de
mailto:volkmar.mrass@uni-goettingen.de
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Gern beantworten wir Ihre Fragen!


