Pressemitteilung

Viel Erfahrung im ,,Bio-Backen* zahlt sich aus

Reine Bio-Backer betreiben Ihr Geschaft aus Uberzeugung, verlieren dabei
aber die 6konomische Entwicklung ihrer Backerei nicht aus dem Blick. Sie
sind insgesamt zufrieden mit ihrem wirtschaftlichen Erfolg, wobei Marke-
tingkompetenz und Erfahrung bei der Vermarktung von Bio-Backwaren die
wichtigsten Erfolgsfaktoren sind. So lautet das Ergebnis einer aktuellen
Befragung von Bio-Béackereien der Uni Gottingen im Auftrag der Wolf But-
terBack KG.

»-Im Gegensatz zum Lebensmitteleinzelhandel und den Mischbackern (Backereien, die
neben konventionellen Produkten auch Bio fihren) haben sich die Backereien mit ei-
nem Biovollsortiment meist schon friihzeitig fir das Bio-Backen entschieden®, erklart
Dr. Anke Zuhlsdorf, Leiterin der Studie. ,,Mit ihrer Spezialisierung tberzeugen sie ihre
Kunden oft mit einem stimmigen Angebots- und Marketingkonzept und haben sich so
einen Kompetenzvorsprung erarbeitet.”

Die Untersuchung bildet den abschlieBenden dritten Teil einer in Deutschland bislang
einmaligen Studie zum Thema Bio-Backwaren und ist am Lehrstuhl Marketing fur Le-
bensmittel und Agrarprodukte der Universitat Gottingen, Prof. Achim Spiller, durchge-
fuhrt und von der Wolf ButterBack KG geftérdert worden. Im Mittelpunkt steht die
umfassende Analyse von Sortimentsstrukturen, Marketingaktivitdten und Erfolgsfak-
toren von Backereien mit Biovollsortiment. Hierzu wurden 170 Bio-Backereien ange-
schrieben, von denen 57 den Fragebogen vollstandig beantwortet haben. Der mit
33% fir eine solche Befragung hohe Riicklauf erlaubt damit einen guten Uberblick
Uber die aktuelle Angebotssituation.

Bio liegt bei Backwaren weiterhin deutlich im Trend, vor allem Brot, Brétchen und
herzhafte Snacks verkaufen sich immer besser. Hier bewdahrt sich die Erfahrung der
reinen Bio-Béacker, die friih mit Produktinnovationen experimentiert haben. Anders als
ihre konventionellen Kollegen realisieren die Bio-Backereien ihr Wachstum nicht so
stark Uber eigene Filialen, sondern beliefern haufig Bio-Laden, Reformh&user oder
Grol3handler. Mit durchschnittlich 48% Umsatzanteil ist das Belieferungsgeschaft ein

O0konomisch wichtiges Standbein fur die Branche.



Die Befragung der Mischbackereien hat deutlich gezeigt, dass sich die Backerbranche
in der Vergangenheit wenig um eine Kultur der Werbung und Verkaufsférderung be-
miht hat. Auch bei den Bio-Backern gibt es diesbeziiglich grolies Potenzial, beson-
ders Filialunternehmen mit langjahriger Bio-Erfahrung zeigen sich aber marketingak-
tiver als viele Wettbewerber. AuBerdem sind die Mitarbeiter dort besser geschult und
konnen den Kunden zum Thema Bio Rede und Antwort stehen.

»Die statistische Analyse lasst deutlich erkennen, dass die Marketingkompetenz ne-
ben einer langjahrigen Bio-Erfahrung den gréten Einfluss auf den Erfolg einer Bio-
Backerei hat“, erlautert Dr. Zuhlsdorf. ,Wer also aus Uberzeugung und mit Leiden-

schaft ,Bio-backt”, sollte es nicht versaumen, damit kraftig zu werben!*

Uber den Lehrstuhl Marketing fur Lebensmittel und Agrarprodukte der Georg-August-
Universitat Gottingen:

Prof. Dr. Achim Spiller ist seit 2000 Inhaber des Lehrstuhls fur Lebensmittelmarketing und hat in einer
Vielzahl von Studien den Biomarkt und das Verbraucherverhalten erforscht (www.agrarmarketing.uni-
goettingen.de). Er ist Mitglied im wissenschaftlichen Beirat des Bundesministeriums fir Erndhrung,
Landwirtschaft und Verbraucherschutz und Vorsitzender des Kuratoriums des Qualitatssicherungssys-
tems QS. Dr. Anke Zihlsdorf ist promovierte Wirtschaftswissenschaftlerin und Geschéftsfuhrerin der
Agrifood Consulting GmbH, einem Beratungs-Spin-off des Lehrstuhls (http://www.agrifood-
consulting.de).

Uber Wolf ButterBack:

Wolf ButterBack produziert und vertreibt schwerpunktmaRig fir den Handwerksbécker ein breites Sor-
timent an Tiefkthl-Backwaren, in der Hauptsache Croissants sowie stiRe und herzhafte Plundergeba-
cke in verschiedenen Conveniencegraden. Als Teil der Martin Braun-Gruppe beschaftigt Wolf Butter-
Back heute am Standort Furth Gber 350 Mitarbeiter. Produkte in hervorragender handwerklicher Quali-
tat auf Basis bester Rohstoffe (u. a. durch den Einsatz von reiner Markenbutter), modernste Herstel-
lungstechnik sowie hohe Service- und Beratungsqualitat sichern Wolf ButterBack eine filhrende Markt-
position in Deutschland und Europa.

Wolf ButterBack fiihrt seit Herbst 2008 ein Sortiment von Bio-Tiefkiihlbackwaren fur den Handwerks-
backer, das aus insgesamt 17 Artikeln besteht.

Die vollstéandige Ergebnisprasentation steht zum Download fur Sie bereit unter:
www.agrarmarketing.uni-goettingen.de
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